GRAFIC PROIECTA: MARCA Componente Anatomie Ce este designul grafic pentru ^ Fiind aici: tendințe locale în design grafic Design interdisciplinar și cooperare Designer ca autor, editor, producător, curator, antreprenor Design de protest Acceptabilitate Meșteșug și dificultate Design grafic - pentru oameni Anatomie Tipografie experimentală de credite pentru filme Vizualizarea muzicii Design eteric Design de sunet Design de joc de indicatoare Design reviste Design de carte Information Design Design interactiv Designul identității corporative Publicitate Design font Publicism Proiectare computer Mise-en-scene Portofoliu Si asa mai departe Portofoliu „Kerr| nobil" Vince Frost "SOMA" "de Valepse" Martin Woodtley Clarissa Tossen RadovanYenko "barbara spune" Baza "ORG" Wieden+Kennedy "LUST" Frederic Techner Deschis John Morgan de link-uri Dicţionar Decret bla bla bla bla Pentru ce este designul grafic? Puteți începe prin a evidenția problema în termeni generali Designul grafic este un tip specific de limbaj folosit pentru a comunica Este folosit pur și simplu pentru a spune cuiva despre ce vrea să audă Dar lucrurile se complică foarte repede Această întrebare este interesantă, dar adesea pare plictisitoare În răspuns, nu puteți scăpa de expresia „din anumite motive” și nu puteți întrerupe brusc conversația Sau încercați să enumerați toate cazurile în care designul grafic într-un fel sau altul a ajutat la obținerea unui anumit efect și, în final, transformați-vă răspunsul într-un roman de Jorge Luis Borges Puteți începe să explicați mai detaliat, de exemplu, că el este necesar pentru a câștiga bani și pentru a atinge anumite obiective politice Dar atunci vei înțelege că astfel de explicații vor fi criticate Servește pentru a clarifica lucrurile și chiar pentru a salva vieți, precum și pentru a ne îmbogăți viața de zi cu zi cu detalii complicate și subtilități Îi ajută pe oameni să-și găsească drumul și să asimileze informații, dar îi confundă și cu idei noi, povești fantastice și peisaje care îi fac pe oameni să nu mai înțeleagă ce informații au primit Designul grafic este indisolubil legat de toate aspectele societății De la semne care îi spun șoferului să oprească sau o etichetă care spune cât colesterol conține un produs, până la titluri de filme care reflectă grafic tema și conținutul unui film, această gamă largă de produse designul fizic este supus unei analize detaliate Însăși ideea de design sugerează că ar trebui să servească ceva, dar în contextul societății secolului , acest lucru pare oarecum anacronic Se pare că aparține epocii începutului de secol al XX-lea, când era posibilă o ideologie rigidă și suficientă veridicitate și când au fost proclamate noi manifeste În primele decenii ale secolului al XX-lea, mulți designeri din Europa, și apoi din America, au aplicat principiile modernismului Ei considerau datoria lor morală să folosească designul pentru progresul social și politic Au creat sisteme de comunicare precum Sans Șerif cu litere mici, pe care și-au propus să fie inteligibile universal și să faciliteze comunicarea internațională Ei au urmărit expresivitatea cu grafică orientată spre viitor și limbaj pictural, inclusiv fotomontajul și compoziția asimetrică, nu pentru că aceste elemente necesitau estetică, ci pentru că ajutau la finalizarea mai bine a sarcinii Manifestele, articolele și scrierile acestor moderniști au acordat designului grafic un nou rol important A devenit direct legată de revoluțiile politice de la începutul secolului al XX-lea și a devenit un instrument de dezvoltare socială În timpul celui de-al Doilea Război Mondial și în perioada postbelică, designul grafic al Europei și Americii a început să servească unor scopuri simple și clare - propagandă, deghizare și informare, răspunzând nevoilor armatei și guvernului Pentru ce este designul grafic? P pack „Na ndtraps” („Kapkam pentru mâini”) Englezul Tom Eckersley în anii a creat o mulțime de ? afișe dedicate protecției și siguranței grămezii Acest " afișe care explică noua utilizare a • і іtru-meіtozi іrchshche pentru a menține ordinea și prudența la locul de muncă, au fost comandate de Societatea Regală pentru Prevenirea Accidentelor și aprobate de noul Departament al Muncii Din colecţia lui Paul ?en ii Poster „Yow Talk Mau KII Your Camrades” („Zeița voastră vă poate ucide * camarazii”) Abram Game (Abram Games) a creat un poster gotic în , ca parte a unei campanii pentru întrerupând „pălăvrăgeala neglijentă” Mesajul lui către noi este mai inteligibil decât silabele anterioare cum ar fi „Keer Mum, She's\” oh sg Rash" ur și -Leer i * Under fig Hat", "'cu toată lipsa mijloacelor vizuale, talentul lui Geimoa a făcut ca designul grafic să fie eficient și a făcut posibilă atingerea scopului Din colecția autorului Pentru ce este designul grafic? În Anglia, mulți designeri au fost implicați într-un program național de restabilire a serviciilor publice și de îmbunătățire a calității vieții De exemplu, Tom Eckersley, un artist englez de afișe care a desenat hărți în timpul războiului, a creat multe postere în anii și dedicate protecției și siguranței muncii Designerul german F G K Henrion (F H K Nepion), care a emigrat în Anglia în , a fost implicat în campaniile Ministerului Informației pentru protejarea sănătății și promovarea sistemului de raționalizare Iar autorul celebrelor desene pentru Festivalul Britanic (Festivalul Britaniei) și compania de televiziune BBC, Abram Game, în timp ce lucra pentru Departamentul de Război, a realizat afișe pentru Serviciul de Educație Auxiliară El este cel mai bine cunoscut pentru afișul „Tu vorbărea poate ucide camarazii tăi”, care descrie modul în care cuvintele unui soldat se transformă într-o baionetă însângerată, străpungând alți trei soldați În SUA, Charles Coiner a proiectat simbolul „Vulturul Albastru” pentru National Recovery Administration, o agenție federală creată sub președintele Franklin Roosevelt pentru a promova expansiunea industrială În timpul războiului, a desenat afișe pentru Serviciul de Informare Războiică, cerând o productivitate sporită și economii Această relație strânsă dintre design și politica socială a guvernului, serviciului public și chiar și a celor mai mari corporații a continuat și după sfârșitul războiului În societatea descentralizată de astăzi, responsabilitatea pentru social schimbarea și progresul revin indivizilor și grupurilor mici, precum și presei Mesajele devin din ce în ce mai numeroase și mai complexe Mulți designeri sunt ghidați de motive politice și devin purtătorii de cuvânt al oricărei pături sociale Cu toate acestea, așa cum a remarcat criticul Rick Poynor (Rick Roupog), „Designerii reflectă cel mai bine valorile zilei lor Și astăzi responsabilitatea socială este pe primul loc ” Artiștii de astăzi trebuie să respecte următoarele condiții: să se abțină de la ridiculizarea subiectului altcuiva, precum și să evite complexitatea și ambiguitatea inutile Trebuie să renunțăm la vechiul sistem de comunicare, în care designerul era autorul (generatorul și transmițătorul) de mesaje, iar publicul le-a acceptat pasiv Designul grafic servește la crearea unei conexiuni între oameni - spectatori, ascultători, cititori, vizitatori, jucători, trecători, rezidenți, abonați sau clienți Se adresează grupurilor – mici sau mari – până la populația unei regiuni sau a întregii planete Modul în care un designer comunică cu aceste grupuri este destul de variat Unii se bazează pe public, alții pe alți designeri Unii designeri dezvoltă conceptele clientului despre care ar trebui să fie nevoile publicului Alții răspund singuri la întrebarea cine va percepe această lucrare și uneori chiar îi invită să interacționeze În paginile cărții, vom trece în revistă munca și gândurile tuturor grupurilor Pentru ce este designul grafic? iainers, să analizăm condițiile, de і и і în design grafic Stânga: grafică interioară nouă de pe strada de Paul Sher, Retkadgat Grafica reflectă inscripții haotice din Times Square Jos: Shakespeare în material promoțional AvGer Paul Sher, "Perlagramă" Materiale publicitare concepute de Pola echipa ei pentru Teatrul Publc la mijlocul anilor , evocă priveliștile și zgomotul traficului din New York SHAKESPEARE ÎN PARC Fiind aici: tendințe locale în design grafic sti și inspiră pentru un contact mai bun cu clienții care se simt înstrăinați de o societate globalizată De exemplu, designerul Pentagram Paula Scher definește legătura ei cu New York ca „intelectuală emoțional și spiritual ” Grafica ei interioară pentru studioul nd Street din New York, designul spațiului de repetiție pentru un mic sho "o aira și postere pentru Rib'is Thealer transmit senzația vizuală și chiar sonoră a acestui oraș, ajută să-i vedeți zgârie-norii Cu agitația unui alt oraș mare Berlin, stilul studioului „suap” este conectat Creat în de Daniela Hai te și Detef F edler, se bazează pe rădăcini culturale Unul dintre principalele aspecte ale stilului „suap” este găsirea unor mijloace expresive la un buget mic Majoritatea lucrărilor au fost tipărite în doar două culori Aceasta este o moștenire a fostei RDG, unde industria de design era în mâinile suveranului Lucrările au fost îndrăznețe și obscure, dar au indicat direct mediul urban Autorii spun că că disonanța și haosul orașelor mari le afectează lumea interioară „Din materiale informe îngrămădite în dezordine, ceva nou crește, iar sunetul este o parte inseparabilă a acestui proces Nimic nu se construiește fără zgomot ” Tipografia Gotham creată de „Obias Frere-Jones” a fost selectată pentru inscripție pe un bloc de de tone și înfășurat la baza Turnului din Svo Boda, pe care au decis să o construiască pe locul World Trade Center din New York Această „arhitectură a fost aleasă pentru că Gothem s-a inspirat din numeroasele inscripții Sans Șerif de pe clădirile publice de la mijlocul secolului XX, precum și din neonurile barurilor și parcărilor din New York Cele mai mândre simboluri ale orașului Literele care au servit drept bază pentru acest tip de literă au fost dactilografiate în semnul unuia dintre depozitele de autobuze, iar clădirile din centrul Manhattanului au fost sursele pe termen lung nimic de-a face cu Go ham", spune Frere-Jones a început să decupeze foto a ceea ce el numea „litere fără titograf” (designerul era de modă veche, dar evitând cuvântul „popular”), inclusiv vopsea scrisă de mână, aurit sau gravat Colecția sa de astfel de inscripții pe străzile din New York are aproximativ de fotografii Consumatorul este flămând de produse autentice, care au o aromă locală, chiar dacă zona se află pe partea opusă a pământului față de casa lui În mod ironic, cu cât aflăm mai mult despre tot ce se întâmplă peste tot, cu atât ne dorim mai mult să fim conectați undeva și cu ceva De exemplu, „Sase” a dezvoltat direcția principală a apariției revistei „BEORIE” dedicat culturii belgiene și răspândirii os” la fel și în această țară Fiind aici: tendințe locale în designul grafic Splash „Punctul nostru de plecare a fost legat de o anumită locație spune Yeuois-sen, dar în curând am lucrat la sarcina noastră cu o întreagă echipă internațională Și deși revista este destinată belgienilor, se cumpără și la New York, la Tokyo Această revistă este un prim exemplu de tendință ecologică în care designul a jucat un rol cheie în succesul său Un alt exemplu de tendință neașteptată a yenilor este Be-Magazine creat de designerul olandez Jop van Bennekorn Datorită conținutului revistei (toate numerele sale sunt dedicate unor subiecte specifice - dependențele gastronomice din Marsilia, un reprezentant de vânzări în vârstă de de ani din Wavren, periferia rurală a Lillei sau un supraviețuitor deprimat despre o femeie din Londra numită Esther), cititorii săi nu sunt concentrați pe un loc anume, și invers, pe o georafie extinsă Potențialul nostru în relațiile la nivel internațional prin conferințe, concursuri, festivaluri, expoziții, călătorii de afaceri Internet, e-mail și print? poate fi distrus și dezorientat În încercarea de a găsi focalizare și idei de flexibilitate, cititorii revistelor menționate mai sus găsesc un punct de vârf cât mai local posibil chiar dacă se află de cealaltă parte a lumii În stânga este afișul concertului asemănător cu un ceas? Tema evenimentului reprezentată de C-neck este „rezonanța-”, așa că „suap” umple câmpul afișului cu Velms suprapus unul pe celălalt Dreapta sus: afișul festivalului „Suite in Parochia! „Xuya ~a în pr l-stroke”), executat în vopsele verde fluorescent, G auriu și negru, reprezintă un model de tsgs, pe care designerii îl numesc „aspect sferic și impulsuri punctate în o firmă inevitabil care atrage atenția” Mai jos: pentru a sărbători al -lea sezon muzical danez – folosirea jazz-ului în domeniul instalațiilor sonore – a fost creat un afiș „simplu” alb-negru în „suap” Fiind aici: tendințe locale în design grafic BUSH Grand CUBS Dome E'CRU lodine SOLD Series LEAN Etica OSLO Citron RUSH Mulch CAPS Dutch FERN Horse EVER Rapid ROL Minus CONDUCERE Câteva IRLANDA Închide RAPS Dă MAIN Motlf SPUD Move SrMf fr-V Eu £₽ Font Gotham (sus) și semnalizare New York (jos) Design și fotografie de Tobias Frere-Jones, Koefler & Frere Jcnes Tipografia Gothani, bazată pe inscripții de pe clădiri publice din New York, se bazează pe un bloc de granit de la baza Turnului Libertății, care s-a decis să fie construit pe locul World Trade Center Nu revista Mester Stânga și jos: Numerele Re-Magazine > nu • Ester și Marcel Designer și editor Ysi' van Bennekom ^ "^ ѵ'GIEIE KASHVO*' au>°ol®w' Calendarul organizației „Pvblicum* Design h "kar ssonw Iker" Hudszh! iki sudi și Hjelti Carlson (Hjati Karlssoi) și Jan Bilker (JanWlkei) au fost invitați să abordeze calendarul organizației sârbe „Pij icum” El! au convenit sub wuxiaoping că vor petrece zile în serbia și vor petrece ojij a-a pagină pe zi, pe baza t a condițională, văzută de test și sed ch om Design you gs-setilchta, muncitori ai fostului regim comunist si ruine, plecati luni dupa bombardamentele NATO, i vândut iv 'de dragul tsp-onichyktaverіchakh, pe rі nka> și „pătruns” „is e chuv E$l(rN ₽ obc Julie ADD L oef( w APP'cPEP gvіg- »*i si| ;i&t© » ітж лж»«^шш?ияя®» Și acum pveodly iradamoodtrm- - r - D mg pl ILWJ m țJ/W EL llllwft W ; ÎT' •' Mf EXE ■ f , •' ' Acest KHKwgtoEcfttt este un termosit suplimentar automat, semnul ishaitai „Stop ■, apoi nfnmute, pentru chago iuyon gry = Hsî HțfMiM gzhf'yachasy design-, Acțiuni; Esin ayuoddo pasm sobtvy van* tavri om remtsmlm oddat maina v ntsdіpi "syo *y fnoOxKJ Nya'York", ta poinmaato, ■ zile de chago ndaam i^^mchadayiy design" Ysa ash lrmmvrm gtmyanіііyyat, că grecul | itso "sy diaayn poate crea hm> - vima Și y'Mіmutііshїstshshlllulvdpd hmmsаіYanіy avlmchmlodimi Pai yandod • ypiusііtsl eeom yumrk vtlpі ^іshmm tira * yzyim, odt®oadoorііm, *®®®!|® "" otoapіvnodlіish poodoshmsіp todpіl sab® not vdodade, doamnelor rowg^ izemie, iadkl'gі^ » w • w^needleoZI^®^ ІОВШО -Nu AMCXICILUN M', Lua O capsulă de trei ori pe zi M S I cantitate O refiHs: Nu Sau Smith = The nrvjs;b t'uta LU Institutul Without Boundaries de un an, un efort de colaborare între Studioul Mau și Școala de Design George Brown Toronto City College pentru cei care doresc să urmeze un program de studii interdisciplinare, și-a propus să cultive o „nouă rase” de designeri Așa, potrivit lui Buckminster Fuller (Buckminster Fuller), „care ar fi o sinteză a artiștilor, inventatorilor, mecanicilor, economiștilor și strategilor” Elevii au înaintat un proiect cu titlul autoexplicativ „Schimbarea fundamentală – viitorul designului mondial” Atinge probleme cu adevărat globale (lipsa resurselor naturale, urbanizare, amenințare militară etc ) și oferă o soluție bazată pe design pentru acestea Programul Școlii de Arte Vizuale din New York numit „Designer as Author” echivalează autoritatea cu antreprenoriatul Elevii implicați în ea învață să creeze concepte comerciale viabile pentru un anumit public Ei iau în considerare lucruri precum un model pentru o viitoare școală de design din India sau o linie de ceasuri pentru cei cărora nu le pasă cât este ceasul sau o colecție de mobilier pentru casă realizată cu tehnologie învechită Elevii scriu planuri de afaceri, efectuează cercetări de piață și studiază dreptul proprietății intelectuale Deborah Adler (vezi p ) a urmat un astfel de curs, dezvoltând un sistem de etichetare pentru medicamente care a fost ușor de citit și de înțeles Lucrarea a fost atât de reușită încât compania Target a început să o folosească pentru produsele lor și compania MoMA la o expoziție dedicată designului asociat cu pericole și riscuri Deborah a venit cu ideea după ce bunica ei a băut din greșeală medicamentul bunicului ei, deoarece eticheta de pe ambalaj era prea mică Proiectul explică clar scopul programului: „Depășind tradițiile obișnuite ale designului grafic în spațiul conceptelor de creativitate și producție” În plus, mulți designeri folosesc ajutoare precum galerii, magazine, clădiri, site-uri web, presa sau prelegeri Alții scriu, fotografiază sau editează Niciuna dintre aceste activități nu poate fi numită hobby Dimpotrivă, într-o industrie competitivă, ele devin principalele caracteristici ale firmei de design, adică cea mai eficientă formă a cărții de vizită Designerul englez Stuart Bailey și slovacul Peter Bilak au decis să lanseze o revistă de cultură vizuală „Ideea a fost de a crea un nou tip de abordare a lucrărilor, chiar dacă la un nivel istoric și teoretic scăzut, adică scrise nu de istorici și teoreticieni ai designului, ci de designerii grafici înșiși, cu nerespectarea lor involuntară pentru regulile jurnalismului”, explică Bailey Ei și-au lansat revista numită „Dot Dot Dot” în , cu un tiraj mic, finanțat de design didactic și susținut de un tipograf generos „După aceea, Fundația Olandeză pentru Arte a oferit în mod neașteptat fonduri”, spune Bailey - La început mi s-a părut foarte Designer ca autor, editor, producător, curator, antreprenor (nimic) h "uCur ti" nitlci "xduiMty now? sunt rw' y atribut al figurii o = Designer ca autor, editor, producător, curator, antreprenor dificil A fost necesar să tipăriți ceea ce era planificat, apoi să tipăriți ceea ce lipsea, apoi să împachetați mii de exemplare ale lunii curente în cutii, fără a spune nimănui că nimic nu este gata ” În scurt timp, designerii au simțit complexitatea tuturor, Lro au devenit proprii clienți „Am făcut-o în timpul nostru liber și am avut ghinion și nu ne-am vândut bine”, spune Bailey Zece numere mai târziu, când revista a fost apreciată de critici, vândută în centrul Londrei și prin agenția americană Princeton Architecture Press, Bailey și Bilak au reușit să-și păstreze distribuitorul groovy, dar neplătitor, Actar Cu succes de la critici și dificultăți financiare, Bale știa că își va continua munca Creatorilor revistei le-a plăcut lansarea unei publicații populare Aveau probleme cu numerarul „Am folosit imprimarea alb-negru ori de câte ori am putut”, spune Bailey „La sfârșitul Sony, nu contează atâta timp cât există un sentiment de scop Doar câteva bucăți de hârtie sunt suficiente pentru a face ceva care merită ” Designul revistei a fost alimentat de lumea presei de amatori și, de asemenea, de internet, așa că a existat sentimentul că designul revistei lipsește Articolele păreau să fi sosit de pe un fax și li s-au făcut rapid adnotări, iar apoi au fost imediat trimise în formatul revistei În cele din urmă, faptul că designerii lucrează, și cei foarte experimentați, face imposibil să nu existe deloc design, iar contradicțiile dintre haos și ordine, dintre control și întâmplare, dau documentului vitalitate și popularitate Mark Owens, un sponsor al unei reviste și designer independent, a lansat o expoziție numită „Biblioteca gratuită”, care a prezentat lucrările designerilor și artiștilor legate de limbă, literatură și cărți Majoritatea participanților săi erau mașini auto-publicate care s-au ocupat de forma și stilul literelor, hielcografie, zincografie, decalcomanii și multe altele, pe care Owens le-a descris ca oferind o „platformă flexibilă și gratuită pentru idei” Expoziția itinerantă, sub forma unei săli de lectură, a început la The Riviera Gallery din Brooklyn, co-deținută de fratele lui Owens, Matt Portofel din spumă din lemn Rasgrg, suport pentru reviste și pernă de baie Design și redare de Gary Benzel: și Todd St Joch, „Hi^rterGatherer” Un număr mare de designeri sunt speriați de faptul că mulți dintre colegii lor se străduiesc să acorde designului o valoare deosebită, dar ei înșiși nu le pasă să folosească suficiente resurse pentru a crea cărți frumoase și atemporale Editura americană Winterhouse, care și-a început activitatea cu participarea designerilor și creatorilor blogului Design Observer William D "entell și Jessica Helfand, publică ficțiune, cărți de design și lucrări critice Ei examinează și stabilesc direct fiecare În plus, Drethell și Hoefland, interesat să „discuteze public și critic despre dezvoltarea societății în viitor”, colaborează cu un ziar dedicat strategiei naționale a guvernului american Mulți designeri acordă mai multă atenție sursei proiectului decât produsului final, când trebuie să monitorizeze calitatea lucrării pe toată durata sa Designer ca autor, editor, producător, curator, animator institute de cercetare Uneori, teama de a-ți dezvolta propriile idei și de a le vinde propriei tale industrie este mai periculoasă decât circumstanțele adverse Firma de design Browns publică cărți de design care prezintă munca colaboratorilor săi, precum fotograful Robin Broadbent și artistul Paul Davis „În viața aglomerată a studioului, cărțile ne dau putere și ne permit să ne exprimăm la un nivel profesional superior”, spune Jonathan Ellery, angajat Browns - Cărțile la care aleg să lucrez îmi permit să țin legătura cu fotografi, artiști, scriitori, muzicieni, compozitori, designeri de modă și tipografi Tot ceea ce întâlnesc interesant sau aproape de suflet se poate transforma într-o aventură Designerii grafici nu se opresc la produsele de design tradiționale, cum ar fi cărțile și reviste Crearea de produse este un joc și o artă În , Todd St John, designer, animator și director de imagine, a colaborat cu designerul Gary Benzel pentru a crea Green Lady, o linie de îmbrăcăminte și produse În continuare continuă să creeze și să vândă diverse produse: tricouri, perne, skateboard-uri, genți și chiar mese pliante Toate acestea se vând atât în magazine, cât și online Una dintre ideile lor a fost că lucrurile compacte și portabile sunt foarte potrivite pentru stilul de viață nomad de astăzi „HunterGatherer” este un spațiu mental și atelier fizic în care Sf Ioan lucrează la un designer proiecte bazate pe propuneri de la clienți, inclusiv companii precum MTV În astfel de proiecte, ideile și temele sunt în plină desfășurare, dar accentul Sfântului Ioan cade pe separarea lor și remodelarea lor astfel încât nimeni să nu se simtă superior În același mod, Agathe JacquiIlat și Torni Vollauschek de la studioul londonez FL@ creează stereohype com, un magazin online de modă și articole grafice rare Și-au deschis propria firmă în și și-au urmărit, de asemenea, propriile proiecte, cum ar fi revista trans-form și colecția de sunet online bzzzpeek com, pentru că doreau să-și publice munca într-un mod demn Aceste proiecte au ajutat FL@ să se conecteze cu editori și alți designeri din întreaga lume „Următorul pas logic a fost să ne conectăm magazinul online de grafică și modă”, spun designerii „Stereohype ne-a permis să ne creăm propriul stil și să vindem tricouri, reviste, afișe în toată lumea ” Astfel de designeri lucrează cu idei și lucruri actuale, dezvoltând o rețea flexibilă de ateliere creative în care nu există distincție între management și producători, gândire și execuție Deoarece controlează calitatea produselor și nu numai că creează articole și idei noi, ei pot veni și cu noi măsuri economice și pot dezvolta standarde de calitate în moduri care nu sunt disponibile pentru organizațiile și companiile obișnuite Designer ca autor, editor, producător, curator, antreprenor Designer ca av'sr, editor,, DE CE AI NEVOIE DE DESIGN GRAFIC? &L®M "Câştiga un pachet de bani o alta" ioibdogchdoisamwa, design de protest (referențial> design dă o voce vizuală problemelor sociale și politice ale zilelor noastre Există o moștenire bogată de design asociată cu disidența și protestul Internetul a devenit și mai puternic) JM este un instrument de diseminare a materialelor și de organizare a rezistenței Climatul nojitic actual i-a determinat pe mulți designeri să-și dedice timpul și talentul ceea ce cred ei în utilizarea mesajelor și metodelor noi Cha one se termină cu te ktra - street graphics ndInthema:hfne Jpg / / : PM ^indow] jpg / / , GM ^ndow jpg / / , PM Sus: programul Skew News Proiectat de Rebecca Ross Osnes cu mesajul „i eyav-lyazsya every gn puts, stoping all poodessa and showing headers i z „NewYc k Ti nes” i about funingine,\ln of society pr with bl emai> Jos: afiș promoțional pentru www scheisse de D „zainer Utilizare Le d (v noi Loesch) Acest p / akatbіl a fost creat pentru a rezista prop tl de distribuit de neo-fasciști pe sala oficială a orașului München-dadbach care simbolizează urbanizarea modernă Acești câini au apărut ca jucării robot disponibile pentru cumpărători Când simt poluarea mediului, o raportează prin schimbări în comportamentul, mișcările și mersul lor Utilizarea capacităților acestor câini în scopul informațiilor vizuale face ca acestea să fie în general ușor de înțeles pentru cel mai larg public posibil, inclusiv pentru copiii mici Câinii ar putea determina toxicitatea locurilor în care copiii se joacă Dar presa susține că acest proiect este destul de controversat În aceeași linie este și invenția costumului de protecție „Suited For Subversion”, creat de designerul sud-african Ralph Borland Conceput pentru demonstranți, acest costum poate fi umflat instantaneu în cazul unei amenințări de atac Costumul este echipat cu o cameră care surprinde toate coliziunile cu poliția și un difuzor care transmite cu voce tare bătăile inimii demonstrantului, care ar trebui să amintească poliției de umanitate Într-o mulțime de oameni îmbrăcați în astfel de costume, bătaia multor inimi devine un ritm puternic și dă a ceea ce se întâmplă o colorare dramatică Bicycles Against Bush a fost un protest interactiv care a avut loc pe străzile orașului New York în timpul convenției republicane din Folosind atât internetul wireless, cât și bicicletele echipate cu imprimante matrice de puncte, participanții la acțiune au putut distribui instantaneu mesajele transmise trecătorilor din Manhattan După ce mesajul a fost tipărit, site-ul www bikesagainstbush com a actualizat automat harta live pentru a marca locația mesajului Camera de rețea a documentat și acest lucru prin fotografiarea mesajului tipărit Tehnologiile de rețea au făcut posibilă nu numai transmiterea mesajelor scrise pe străzi, ci și primirea rapidă a oricărei informații de pe site Vestea s-a răspândit rapid în presă, iar acțiunea a fost susținută de companii importante precum Air America, Wired, CNN, The Village Voice, MSNBS, Reuters, The Associated Press și MTV Internetul joacă un rol imens în a-i ajuta pe designeri să susțină ceea ce cred în ei și să creeze noi forme de protest În forma sa cea mai simplă, Internetul este o modalitate eficientă și ieftină de a transfera informații Posterele și șabloanele pot fi descărcate de pe orice computer și tipărite pe imprimante convenționale În acest fel, Shepard Fairey a reușit să obțină popularitatea generală a afișului său „André the Giant” (a distribuit chiar și instrucțiuni despre cum să gătească pasta) Firma de design de interacțiune Fiat trimite pe web anunțuri de serviciu public (PSA) asemănătoare cu virusul despre reciclare, poluare și alegeri Utilizează tehnologia interactivă pentru a transmite mult mai multe informații decât posterele tipărite PSA-urile animate, infuzate cu ceea ce designerii numesc „estetica Black Panther”, au fost programate pentru playere flash și Design de protest situate la multe adrese, astfel încât să poată fi întotdeauna la îndemână pentru utilizatori Un alt proiect care folosește puterea computerului pentru a răspunde întrebărilor sociale este Okey News, creat și proiectat de Rebecca Ross Dacă acest program este instalat pe computer, atunci la fiecare de minute sistemul de operare va afișa o casetă de mesaj pe ecran, afișând titluri „fierbinți” din New York Times De exemplu, „Atentat sinucigaș la Ierusalim, de răniți” sau „Mâncare pentru africanii înfometați blocați în Congres” Vă puteți continua munca pe computer făcând clic pe „OK” Acest proiect demonstrează nu numai starea societății moderne, ci și atrage atenția asupra răspunderii pentru aceasta a fiecărui individ Poate că cele mai comune forme de protest rămân invizibile Dar designerii își spun părerea și ajută la educarea clienților lor Această formă de protest este greu de documentat deoarece nu există rezultate vizibile - ■ nu se fac greşeli, nu se foloseşte hârtie, nu se depun efort fizic Forma virtuală de protest este poate cea mai pură, pentru că nu primește recunoaștere oficială - fără muncă, fără premii În plus, refuzul de a face ceva rău înseamnă deja un mare bine Design de protest O societate care este cu adevărat m a ppy Niciodată nu am nevoie să prezinte poster Creat de Jonathan Barnbrook ca răspuns la propaganda nord-coreeană nu este nevoie/să demonstreze” Aceasta și alte lucrări din seria despre Coreea de Nord, care reflectă politica sa nucleară, dictatele unui partid și tragedia PL Vx'- '■ • ' din moment ce artistul, considerând că „La o societate care este cu adevărat fericită, divizii ale rănilor C', cândva unite, au fost expuse la Seul în Design de protest „Nu am idee cum abia poți descrie semnificația designului Spațiul pe care l-a ocupat înainte este sigmart sau alte discipline care au deschis o lume cu totul nouă Această obscuritate continuă a acțiunii mă încurcă ” \N DONE WRASSLEO CU N ALLIGATOR AM FĂCUT HALE AM FACUT MMM HANDCU! EP! > GHENT, ARUNCAT THLIHOER INM ÎNCHISĂRĂ E RĂU ■ NUMAI LAS' WEEK II MURDEREB A ROGKJM A RĂNIT O PIASTRĂ JMM A SPITALIZAT O cărămidă Eu sunt atât de rău I MACOM MEDICI NE SICK I (NmguRvaoosk), Lo>"vi MshaiaiVai ,» ІZeodoo; «II ® ІyyyІvaA sfcss Viaige^ f * ypZhmrzhmvppstivil' ANEXA C (Formular ) Departamentul Le Treeaury Internai Revenue Service Profit sau pierdere din afaceri (proprietate unică) ► Partnersh ps, joint ventures etc , trebuie să depună Formularul sau -B ► Atașați formularul sau ► Consultați instrucțiunile pentru Anexa e C (Formularul Ome Nr - ) Secvența Arahment Nr Numele propriei sau BARBARA A DEWILDE Numărul de securitate socială (SSN) O afacere sau profesie principală inclusiv produsul sau serviciul (vezi pagina C- din instrucțiuni) Designer grafic Â Introduceți codul de la paginile C- , , ► Â Â f Oi C numele companiei Dacă nu există un nume de companie separat lăsați necompletat D Numărul IO al angajatorului (EIN), * *ny ІІІІІІІ E Adresa comercială, inclusiv suita sau GOST nr ) ► N FULLERTON AVENUE Oraș, oraș sau oficiu poștal, stat și cod ziP MONTCLAIR, NJ F Metoda de contabilizare: ( ) Numerar ( ) □ Accrval ( ) D Altele (specificați) ► G Ați „participat maternal” la funcționarea acestei afaceri în ? „Nu,” vezi pagina C- pentru informații despre pierderi ȘI Da D Nu HI* ați început sau ați achizitionat această afacere în verificați aici ► □ Partea I Rezultat Explicaţie organizare motivare decor, instrucție, introducere oaflniţie acțiune, informație, divertisment Respingeri și promisiuni Aprecierea netă (scădeți linia din linia ) Brut într-adevăr grosolan Adăugați rândurile și Voi procesa opt patru zece unsprezece paisprezece b Procrastinare Cheltuieli cu mașina și camionul (condus foarte mult) Intems elevi Departamentul Privarea de somn Autodepreciere (scădeți valoarea seif totală din rândul ) (utilizați foaia de lucru Induded în Partea (I) (vezi pagina C- ) Franjuri Asigurare (alta decât de la soț/soție) Interese: Artă, rrusic, filme, cărți taaqiie Tour Plagiat decoratiuni de birou zece unsprezece paisprezece L a b Pensii, planuri de partajare a profitului (ha!) Upgrade de la OS la OSX: un perfect); echipament bun aruncat b douăzeci design învățat , Walt time pe suport tahnicai telefon cais Impozite si paduchi ises Fratemlzing: un Hobnobbing b Consortare Termenul limită, termenele limită, platforma neîntreruptă c Introduceți nondeduct- eu sunt in- cluderi pe linia a (vezi pagina C- ) d Scădeți linia c din linia Charrette Salariile (mai puțin credite de angajare) Alte cheltuieli (de la rândul în continuare Pagina ) treizeci Pentru a solicita o extensie Pentru notificarea privind Legea privind reducerea documentelor, consultați instrucțiunile Formularului Profit net sau (pierdere) Scădeți linia din linia Dacă este un profit, introduceți pe Formularul , rândul și așadar pe Anexa SE, rândul (angajați cu ședere, vezi pagina C- ) Esta es și trusturi, înscrieți pe Formularul , rândul r a b douăzeci | HI a b d DE CE AI NEVOIE de design grafic? a D AII proiectarea implică risc b® Unele design implică riscuri pisica nr P Anexa C (Formular ) Acceptabilitate Acceptabilitatea este foarte importantă pentru design și pentru cei care îl creează Nu numai proiectarea pierderilor în sine, ci și funcționarea acestora ajută la menținerea acceptabilității prezentate în moduri mai conectate la nevoile clientului de astăzi „Am fost uluit de cât de lent este designul grafic în a accepta acceptabilitatea”, spune Janine Janss, fondatoarea firmei de design interdisciplinar The Moderas - Alte discipline merg acolo mai prodz chute ■> Motivul este că designerii grafici sunt cei mai pasionați de nuanțe vizuale subtile Materialul pungilor pentru participanți este koyareren w „AIGA” a fost lipit dintr-un polimer numit PBA și este reciclabil Acest lucru a atras atenția publicului, dar toată lumea a fost confuză de faptul că nuanța albastră a elementelor sale nu se potrivește cu albastrul insertului grafic Dar cum s-a întâmplat cu piebald ca „The Moderns” să nu folosească coloranți care conțin metale grele „Nici nu-ți poți imagina câte observații am primit din cauza acestei culori albastre, ”Jenine este premiată D ' Eu și compania ei, un design bun înseamnă utilizarea materialelor care nu numai că asigură o conexiune între oameni, dar au și un impact cât mai mic asupra mediului Statisticile amenințătoare arată că coloranții O'-en conțin adesea o substanță carbonoasă produsă de arderea incompletă a petrolului Industria celulozei și hârtiei este al treilea consumator de salcie fosilă din lume unul dintre led chchai- F Acceptabilitate cei mai poluanti din aer, o'x ode oscilante si gaze care schimba-Yu' slimat Krislian Bodek lucrează la The Modeme ca consilier științific Sarcina lui este să analizeze toate materialele folosite de firmă și să le testeze pentru beneficii pentru sănătate El vorbește despre ce coloranți să folosească și adresează firmelor întrebări precum: „Reciclați deșeurile de hârtie, cârpele și substanțele chimice?” sau „Vopseaua ta neagră este reciclată?” Bodex se străduiește să controleze toate etapele atât ale pregătirii pre-presa, cât și toate aspectele tipăririi pentru a evita sau a minimiza procesele chimice s Pentru make-up artist și viespi Cerneala folosită de imprimantă dispare ” Roșu închis h culoare b-ims g are loc cu ajutorul bariului Ne întrebăm dacă există o altă modalitate de a obține această culoare fără bariu? - spune Yudek Din h considerând r că ca urmare a muncii unor angajați ai firmelor dzai cherskih ca > n, va fi posibil să se realizeze / folosind numai sucuri înțepătoare din materiale pure, / Studiile realizate de The Moderns creează extensiv Bază de date, luand in considerare material ai - sunt realizate de cei prelucrati transport, etc pâna la pleura Doamna telespectatoare asociate cu designul grafic nu se limitează la lumea tiparului De exemplu, utilizarea excesivă electron tk și a devenit unul dintre costurile en iya'solnechch jx lat ate în l și turbine agitate, vmgopneyachkhyarhgm l cu vopsele aici este un membru al n "gs million lk iileoiirah „Seeri Save s” este un joc video, în ks „Srei taena - erou Lina câine wives sob i pai Ze g i ice genet l- eski madi fi naughty races-'enyotgoi i”otnik baoochekikro's ZONA DE COMUNICAȚII Acceptare € Informații nutriționale Dimensiunea porției '/zcup (H g) Porții per recipient Amourrt Per Servirxj Calorii Catorte din Fat % Vatuo zilnic* Grasimi totale g % Grasimi saturate g % Chotestoror 'Omg % Sodiu mg % Cartoohidrați Totali g % Fibre alimentare g % Sugara g Proteine g Vltamin A % • Vrtamtn C % I Caldum % • Fier % DE CE AI NEVOIE DE DESIGN GRAFIC? Meșteșug și dificultate În zilele noastre se remarcă interesul pentru designul grafic la nivelul producției artizanale La acest nivel, ingredientele și căile designului grafic încep să se dezvăluie, iar mulți designeri, încurajați de munca de succes, realizează că procesul de creare a lucrurilor este plină de satisfacții și reprezintă un domeniu larg de descoperire Mulți designeri își lasă computerele în urmă, apelând la lucruri uitate, cum ar fi tipografia, doar pentru distracția Judecând după numărul mare de cărți, expoziții și conferințe pe acest subiect, tipografia, scrisul de mână, munca manuală și amprentele de mână au devenit foarte populare în rândul designerilor Una dintre ele, Lorraine Wilde, a prezis un astfel de interes pentru retro în În articolul său intitulat „Macrame of Resistance” (revista Emigre), ea a scris despre tipul de cunoștințe care se dezvoltă prin munca manuală Dorința de a avea un ochi sau un instinct antrenat este greu de explicat, dar este fundamentală pentru un design care exprimă o voce individuală Lorraine își încheie articolul cu aceste cuvinte: „Cunoștințele dobândite prin activități care pot fi numite tactice, cotidiene sau pur și simplu manuale, sunt puternice și importante, deoarece ar trebui să formeze baza educației și muncii în proiectare De ce altfel facem asta?" Designerii englezi Kristine Matthews și Sophie Thomas au îmbrățișat tehnologii precum tipografia și serigrafia tipărind în timp ce studiau împreună la Royal College of Art la mijlocul anilor După ce și-au început propria afacere în , au decis să reînvie aceste metode, căutând să evite „să stea la o masă mică și să se holbeze la un ecran toată ziua, lucrând cu un singur deget” Ei au folosit tipografie în campania lor împotriva cocainei pentru că credeau că subiectul trebuie să fie lucrat „cu ceva aspru, greu, crud” în mână Materialele campaniei au fost tipărite cu cerneluri pe bază de plante și hârtie reciclată A trebuit să muncesc din greu la chiar numele campaniei Designerii au sugerat „Save Streets” și „Crack Out” - numele sunt drepte și deschise Pentru ei, tipografia sa sugerat Prin urmare, designerii au decis să facă acest lucru în atelierul de facultate corespunzător seara La o prezentare la reședința arhiepiscopului de Canterbury și în departamentul de poliție, aceștia au arătat afișe alb-negru cu litere mari „Cred că toată lumea a fost impresionată de nepretenția lor”, își amintește Matthews Studioul thomas mattews are acum propria sa presă mică de tipar „Acum nu mai trebuie să mergem la imprimante atât de des”, spune Matthews Designerii au făcut un atelier chiar în studioul lor Au mașini de tipărit și serigrafie și ceea ce ei numesc „o mulțime de echipamente cu care să te joci - mașină de ecuson și așa mai departe” Meșteșug și dificultate abordând cocaina crack în Lambeth Mă duc cu droguri "CrackOut" Stuh design^ „ihoTis s mattews” Reclamele pentru plăcuțe au fost făcute din pgovgeg yi * egsdor eyso: ey ne -; un „g cu ajutorul k zgsok”elogic în creștere, adică hârtie de la g aku-laturk Meșteșugul înalt sochat și Designerii de la studioul „tbomas rattewș” au găsit foarte potrivită utilizarea fontului din lemn shen și a іvsikhidey, apoi acele ger - loan pl ownstech-nѵіi іyZletny mașină de imprimat Meșteșuguri după n dificultate iZi !:r e£ i ■ '■'■ a?- - '^'£: i Obiectul „We Try Harder” creat cu dispozitivul „Hektoi” (dreapta) și pictura murală „Hektoi MeetsWiHiam Morris”* (sus) „We Try Harder” de Yur* Le ■ și creat cu designerul elvețian Cornel Wiyadlin (Coma'wird'in ) lucrarea „Hektor MeetsWiiîLrn Morris” mașina „Ector” a prelucrat desenul tapetului •Conpton-, creat de William Morris în ’ Zgo a fost Leray și colab Meșteșug și complexitate „A lucra cu tip de lemn nu este ca și cum ai lucra cu un computer”, spune Matthews - Rezultatul este vizibil imediat Obții ceea ce vezi și nu trebuie să aștepți la imprimantă cu degetele încrucișate pentru noroc ” În plus, Thomas și Matthews se bucură de procesul, în care sunt posibile greșeli și „accidente fericite” „Atrage atenția asupra designului Chiar vezi lucruri proaspete care ies din presă (sau care se târăsc afară mototolite, dar încă arată uimitor) ” Ei fac, de asemenea, lucrări care necesită tastare din metal literă cu literă „Uneori, o astfel de muncă este foarte meticuloasă, dar oferă un avantaj imens în aranjarea scrisorilor, dând naștere la sentimente de leadership în tine La urma urmei, tu chiar controlezi aceste lucruri! spune Matthews - Cât despre limitările tipografiei Este cu adevărat necesar să folosiți fonturi de toate dimensiunile din lume? Sau le întindeți la sută? Dacă da, atunci poate veți găsi o soluție de design mai bună ” Această tendință în design nu se limitează la redescoperirea tehnologiilor de ieri Jurg Lehni și Uli Franke au creat dispozitivul grafic Hektor (Dispozitiv de ieșire Graffiti) A fost nevoie de Yurgu pentru a-și apăra diploma la Lausanne YosaI (Ecole Cantonale D'artde Lausanne) Invenția ingenioasă constă din două motoare electrice împachetate în „diplomat”, un suport pentru un spray cu vopsea, curele de distribuție, fire, o baterie puternică și o placă de circuit conectată la un dispozitiv portabil calculator, aparat de control Motoarele sunt atașate de perete și conectate cu curele de cutie pentru a-i schimba poziția Când a construit Hektor, Leni a creat pentru prima dată Scriptographer, un plug-in pentru programul Adobe lllustrator care funcționează cu scripturi Java și traduce linii vectoriale în căi pe care Hektor poate pulveriza vopsea „Scriptographer a pus instrumentul înapoi în mâinile utilizatorului”, spune Leni Pentru Touretts II, o expoziție organizată de designerii Goodwill Stuart Bailey și Will Holder la Amsterdam în , Hektor a recreat un model de tapet de William Morris pe peretele galeriei W Timp de patru seri, Hektor a acoperit peretele, secțiune cu secțiune, într-un model conceput de Morris în Picăturile și petele au devenit și ele parte din compoziție, dându-i un aspect unic Leni notează că mașina lui funcționează ca și cum cu mâinile sale: „Desenul se dovedește a fi dur, parcă făcut de doi băieți care lucrau cu jumătate de normă la subsol vara” Revenirea interesului pentru artizanat poate fi observată în design, arhitectură și modă în aceste zile Pe lângă designul grafic, acesta este strâns legat de o nouă abordare a decorațiunii, desenul ornamental, care arată pătrunderea elementelor de muncă manuală în diverse produse, tehnologii cu forță de muncă intensivă În ultimii ani, paginile pe care le întoarcem, țesăturile pe care le purtăm și mediile în care trăim au devenit pline de Meșteșug și dificultate detalii decorative, forme geometrice, mandale și vârtejuri de vegetație luxuriantă Unul dintre impulsurile care străbate aceste lucrări este dezacordul cu inutilitatea Filosofia modernistă care a dominat designul secolului al XX-lea a devastat ornamentul, separându-l de funcție și făcându-l de prisos în termeni canonici În concordanță cu ea, a face ceva bogat și uneori inutil poate fi văzută ca o reabilitare a vechilor școli de design și a organizațiilor profesionale pentru care problemele și soluțiile erau indisolubil legate După cum a observat Denise González Crisp, director de design grafic la North Cago Ina State University, „Decorul vorbește oamenilor prin design și nu este doar satisfacția clienților Abordarea hiper-rațională a designului arată că totul ar trebui să fie pentru client - clientul idealizat În această pădure deasă de grafică ornamentală, iese în evidență o lucrare remarcabilă, care nu este destinată doar divertismentului, ci are și obiective serioase Uneori, elementele decorative din lucrare nu sunt prea bogate, dar se potrivesc direct scopului și sunt adânc înrădăcinate în acesta Ei poartă aceeași sarcină ca un cuvânt în comunicare Ce dau ei pentru a face o asemenea treabă? Ele pot fi legate de spațiul cu care este ocupat designerul După cum observă Armin Vit, „nu multor oameni le place ornamentele grele Trebuie să existe un echilibru între pasiune, simțul stilului și a ști când să se oprească ” Relația dintre artizanat, decor și ornamentare este foarte strânsă și de lungă durată Arta și munca manuală conferă lucrărilor o semnificație socială William Morris era obsedat de mecanizarea muncii, iar profesorul de design Malcolm McCullogh a scris despre utilizarea computerului pentru munca manuală El caracterizează „munca digitală” ca „un amestec de pricepere și inteligență, muncă și joacă, util cu cunoștințe frumoase, nescrise și codificate” Complexitatea necesară pentru a construi unele figuri ornamentale atrage mai multă atenție și necesită o muncă minuțioasă a fiecărui detaliu González Crisp vede computerul ca o tehnologie cheie în evoluția muncii în care decorul are o semnificație profundă „Mărirea, complexitatea și detaliile sunt cheile decorului”, spune ea - Și computerul le oferă Acum poți beneficia de orice dacă ai înclinația să faci asta Acest instrument puternic oferă o complexitate pe care doar oamenii foarte muncitori o apreciază Restabilește conexiunea pe care am pierdut-o în ultima vreme din cauza automatizării din fabrică Totul a revenit la normal ” În proiectarea produsului, relația dintre decor, detaliu și muncă este deja recunoscută și explorată În acest domeniu, există un nou interes pentru umanitate și pentru „cunoașterea nescrisă” de care vorbește McCulloch Criticul olandez de design Louise Schouwenberg scrie despre profunzimea acestei probleme: Meșteșug și dificultate evaluează impactul efectului psihologic asupra clienților Nu numai că încetinește frânele, dar face și această frânare permanentă și te obligă să fii atent la detaliile producției -, " Designerul Hella Jongerius, care a creat un material de tapițerie pentru compania „Malapgp” cu un eschimoy complex cu jumătate de inimă, care amintește de jacquard și modele și, în general, în propriul ei; atunci când lucrează cu ceramică sau textile, ea preferă modele „artificiale” („picior de pui”, „păsări”, „loach”) și spune: „Acest decor este că poate oferi produselor o pictogramă diferită” Ena a introdus o stea aurie uimitoare în decorul exagerat de lux al pensiunii Swerovski Prin urmare, candelabru nt: doar funcționează, dar și te încurajează să pui întrebări Jongerius a fost unul dintre fondatorii echipei olandeze de design „D'oog”, care în „ S a organizat o expoziție numită „Inevitable Ornament” („Inevitable Ornamegt”) Ideea ei se afla în legătura inevitabil dintre forma ornamentului și semnificația lui cu ce se va ocupa designul grafic Screensaverele MTV music-spa D?іzay«eeTodtsSen -Dѵsi, іr tcrGa ierer» ѵ o^zova-ijek' color-south ar™ she and e »ouzo; din nig p, 'oh trece fierea cu mana E a „aspre”, „de casă” en l ѵk і însoțit de ac > sostvei -st u sl și seundtre; vezi DIN KRIKI b, râs; ■ zgomot JB pr -pzpzdii chukhsaml^sen Joe lm IDRU ii /I CHI -uM uGc cheіei» Artizanat și artizanat € Colaje pentru site-ul web Ed a Fella Scris de Ed Fella Anterior de designer a fost artist comercial și a predat la Cat fom a Institui o ol the Arts Fontul cursiv care a apărut*? Lucrările publicate de el și cărțile de eseuri au fost rezultatul propriei regândiri și al unui nou nivel al meșteșugului tipografiei Aceste colaje Fell le-a creat pentru propriul său Sbit Gonzalez Crisp a dat acestei idei numele „Decorative” Combinând concepte aparent opuse, ea spune: „Ornamentul necesită o explicație rațională”, și în același timp: „Funcția este completată de ornament” Decorul pe care îl vedem astăzi este foarte neobișnuit pentru vremea noastră Din multe motive este negativ Există teme întunecate, ironice și urbane, precum în trei lucrări ale lui Geoff McFetridges numite „Red Dawn”, „Forest of Stones” și „All Yesterday's Parties” Designul modern implică utilizarea diferitelor gunoi - cutii de bere, sticle, mucuri de țigară Creând identitatea mărcii pentru un eveniment precum Festivalul Olanda, designerii Maureen Mooren (Maigeep Moogep) și Daniel van der Velden au folosit modelul de diamante multicolore, atât de îndrăgit de laicul obișnuit - vizitator al evenimentului, pentru a încadra, de altfel, picturi apocaliptice în combinație cu vitralii și resturi stradale, provocând astfel critici din partea societății olandeze Chiar și decorul floral senzual care împodobește pereții magazinului Prada din New York este ceva de criticat Creată în de I în colaborare cu Rem Koolhaas, instalația a fost comandată de Metropolitan Architecture și a fost una dintre primele și cele mai notabile reimaginări recente de acest gen Are siluete de frunze și flori, precum ferestre pentru fotografii, indicând, așa cum explică designerul Karen Su (Karen Hsu), „„italiană”, abundență, modă, decor, frumusețe și sex” „Aspectul rațional al decorului este capacitatea de a spune ceva, și nu sub forma unei povești, ci printr-o secvență video, așa cum se întâmplă cu un desen”, spune Gonzalez Crisp - Dacă există un cuvânt cheie sau operațional pentru a descrie efectul pe care îl produce cel mai bun decor, atunci acest cuvânt este „complexitate” Viața este foarte complexă și cea mai mare parte a timpului dedicat designului grafic este petrecut organizând și limpezind mintea Cu toate acestea, există multe moduri de a gândi despre designul grafic Poate evoca atât simpatie, cât și dezgust ” Decorul, modelul și ornamentația primesc o viață dincolo de momentul prezent prin faptul că forțează designerul să rezolve probleme și să simplifice lucrurile într-un mod alternativ sau ortodox Ele te fac să te gândești și să lucrezi la ceva care are o istorie bogată și totuși poate fi prezentat într-un mod nou Ele pot deveni un cadru pentru critici și comentarii După cum spune van der Velden, „jucatul cu straturi, animarea poveștilor, introducerea istoriei, ascunderea realității și a momentelor politice vorbește mai bine la nivel vizual decât dogmele verbale și oferă mai multă bogăție decât modernismul” Meșteșug și dificultate LA CE ESTE DESIGNUL GRAFIC? Lvmmm edbitsrga, "■* D' chiar ai nevoie de un design trofic? yus nu este ușor, nu este bine, PO-ysu el susține că tafmicul Yn face ceva și poate face ceva ie-gt X la același rn sspmshyaet flock-^'daer pentru răspunsuri disperate de genul: Nu his e "" "pg * sau "Care este diferența?" Designul grafic vizual nu are un mesaj, „torsam®) > o dezbrăcat de la designer însuși, un design grafic mare § nr Din momentul în care începe munca noastră, îți mulțumim pentru mesaj, nenorocitul pe care îl pituim abonați-vă și îl putem schimba cu propria noastră interpretare designul fizic este dominant! factorul determinant în transmiterea mesajului Îl poate face mai transparent, îl poate face expresiv etc , dă diferite interpretări Poate fi confuz sau distractiv Poate chiar face subiectul mai plăcut Vă poate face casarea mai avantajoasă și să lucrați până la yoyai®a n, „Păcat DE CE AI NEVOIE DE DESIGN GRAFIC? RECLAMA TA AICI Design grafic - pentru oameni Aproape toți designerii grafici sunt de acord că opinia tuturor celor care kyu acceptă și folosește munca lor este foarte importantă, dar puțini dintre designerii cor sunt dispuși să cerceteze publicul sau să verifice lucrarea înainte de a publica Modalitățile de a influența publicul sunt foarte diferite, de la analiză științifică la conexiune mistică „Când lucrez, ■■ spune designerul și muzicianul norvegian Kim Hjorthøy (Kit NіogІfu), „Nu mă gândesc la public Nu țin deloc ©o în cap Încerc doar să lucrez pentru mine Amintește-mi de un interviu gay cu dramaturgul din Jurveg Jon Fosse, unde el folosește termenul stimmigkeit, „dar îl interpretez ca „a intra în starea de spirit”, „a intra în flux” Contează când ceva a ajuns la a-ei din acest stimmigkeit capătă o voce individuală Și dacă ceva are o voce individuală, atunci va fi clar pentru toată lumea Cred că în acest fel vrei să spui că toți avem ceva în comun, iar acest lucru comun care se manifestă în munca ta va comunica cu lucrul comun la alți oameni Și probabil mă bazez pe această idee într-o oarecare măsură în munca mea Dacă îmi place ceea ce am făcut, altora ar trebui să le placă ” Într-o serie de coperți de CD realizate de Hjorthoy pentru Smallown Supersound fiecare dintre ele este alcătuită din fragmente de compoziții picturale care evocă ceva în memorie și dau naștere unui geniu Lucrările sale sunt cunoscute ca printre designeri și printre muzicienii din întreaga lume Dar ideea de a servi comunitatea nu-i place prea mult „Afirmația că destinatarul creativității noastre este una generală, în îl restricționează și îl întemeiază Și sper că nu este, spune el Cel puțin nu mă gândesc la acești oameni Încerc chiar și în mod deliberat să nu mă gândesc la ele Poate Am nevoie de puțină izolare ” Majoritatea lucrărilor lui Hjorthoy sunt mici proiecte grafice Iar modul poetic de viață nu îl împiedică deloc pe designer să se adapteze preocupărilor prozaice ale pieței Dar chiar și în sectorul comercial există un loc liniștit pentru stimmigkeit despre care vorbește Hjorthoy De exemplu, Vince Frost subliniază importanța intuiției în munca unui designer: „Nici o invenție specială nu o poate înlocui”, spune el Vine din adâncurile sufletului, prin practică și simțul dreptății Ideea proiectului va oferi doar indicii, permițându-vă să dezvoltați principalele trăsături, întruchipând sentimentele și ideile dvs Mă ghidez de intuiție în toată munca, pentru că mă face să mă simt bine Este posibil ca clientul să nu aibă dreptate ” În cazul comerciantului Westfield i en dl pe care Frost l-a proiectat din nou, clienții doreau să extindă limitele de vârstă ale potențialilor cumpărători Designerul a insistat pe de ani Cercetările de piață au arătat că avea dreptate „Este foarte important în meseria unui designer”, spune Frost, „să fii complet deschis la stimuli externi, sensibil și capabil să asculte” „Mă întreb câți dintre noi văd diferența între a ne satisface pe noi înșine și a ne satisface clienții”, spune Michael Bierut de la Pentagram Studios „Foarte puțini oameni în procesul de muncă sunt preocupați doar de produsul final, oameni săraci ” Design grafic - pentru oameni Chip pentru CD Scris de Kim Hjorthoy Oi: face haine ciudate și enigmatice de calibrul precum „Rene Giammofcn” și „Sma lîown Superso jod” Coperți de album aici: „Amstei dam Funk” (Free FaJI), „'^/Z/ro$ ” (^als Gi st^son/ScHcYoi/h ano fi iends), •■'Joker"' (Lars Hcn veth ) și „Revista” GagaJazzisi :) Іrary^design for glide ?L Maldoror Text Lautréamont - o conferință internațională la Institutul de Studii Române Cinema Maldoror la Institutul de Arte Contemporane din Londra - mai Alegerea direcției de design este întotdeauna rezultatul unei lupte între designer și client pentru ceea ce este mai bine pentru un public care înțelege puțin Este ca și cum un părinte se ceartă despre ce este mai bine pentru copil În cea mai mare parte, designerii se concentrează pe aspectele unui proiect pe care le pot controla și rareori lasă mult loc pentru input-ul publicului sau interpretări alternative Majoritatea susțin această abordare Se acordă valoare producției de design, mai degrabă decât consumului acestuia - și designerului ca creator de formă și semnificație, mai degrabă decât unui public capabil să extragă acel sens, dar și să-și adauge propriul sens Unii designeri lasă consumatorului loc să gândească și să experimenteze Unii designeri acordă o mare valoare cercetării și își iau timp pentru a-și studia publicul Cu toate acestea, majoritatea primesc informații despre audiență doar de la client O formă de feedback care vine direct de la public este volumul vânzărilor Când Frost a reproiectat revista creativă australiană Creative, vânzările au crescut cu la sută, iar publicitatea cu la sută „Întotdeauna am fost interesat să vând cărți”, spune designerul englez John Poster «Imagine Maldoror Text " Scris de Paul Elliman Publicitate pentru o conferință despre operele scriitorului francez Lotre- amon Sunt introduse dreptunghiuri albe între cuvinte, astfel încât participanții la conferință să poată completa sau respinge mesajul Morgan (John Morgan) „Mai ales când am fost implicat în munca la multe publicații, unde am ajutat produsele să ia forma finală ” Morgan manifestă un mare interes față de oricine are de oferit publicului „Îmi amintesc că Jost Hochuli spunea că atunci când lucrează la o carte, își imaginează întotdeauna cititorul privind peste umăr Această abordare mi se pare complet justificată”, spune el „Un designer nu lucrează în vid ” Când Morgan și Derek Birdsell lucrau la Rugăciunea zilnică, au inclus un chestionar la sfârșitul volumului de de pagini, încurajând cititorii să-și dea părerea despre conținutul și designul cărții Dar, în general, un nivel ridicat de feedback al cititorilor sau utilizatorilor este destul de rar în designul grafic Academiile de design arată mai multă atenție publicului, dar doar la nivel speculativ Studenții și profesorii Academiei Cranbrook la începutul anilor au fost influențați de scrierile lui Roland Barthes În eseul său „Moartea unui autor”, scris în , el spune: „Integritatea unui text nu stă în originea sa, ci în scopul său” Ei au văzut sensul ca fiind în mod inerent fluid și obiectivitatea ca o imposibilitate și au pus pe public responsabilitatea de a interpreta, decoda și determina sensul lucrărilor lor Potrivit absolventei de la Cranbrook, Catherine McCoy, comunicarea grafică nu există cu adevărat până când fiecare spectator decodifică mesajul În articolul său despre Design grafic - pentru oameni Campanie un cartier din Manhattan plin de reclame prin lipirea pe ele cercuri pentru replici Bubbîes au acoperit imaginile asezat pe pereti, pe frunti, in autobuze, vagoane de metrou Oamenii puteau introduce câinele acolo orice și-au dorit, revenind la aceste imagini, designerul a găsit o mare varietate de declarații, de la sloganuri politice până la glume Astfel, Гѵ a reușit să încurajeze oamenii să interacționeze și să stabilească o conexiune cu ajutorul designului grafic Design grafic - pentru oameni deconstruction, publicată în în Design Quarterly, McCoy descrie lucrarea ca având o liniște a minții care evocă efortul publicului și îi încurajează să interacționeze Într-un domeniu practic, cum ar fi proiectarea jocului, participarea publicului devine un element fundamental al scenariului de design În designul grafic, acest lucru este mai puțin obișnuit, dar ideea de interacțiune, care implică publicul în procesul creativ, este în mod constant reînviată Ideea de a crea un cadru care să permită privitorului să vadă pe deplin elementele este deosebit de atrăgătoare pentru acei designeri care caută să limiteze procesele nelimitate Proiectul de poster utilitar al lui Daniel Eatok avea un cadru de bază și depindea de participarea publicului Forma caracteristică care era prezentă în ziar l-a determinat metodic pe cititor să-și creeze propria reclamă și includea fișe pentru introducerea unor informații importante precum titluri, imagini și adrese de contact Un exemplu mai recent de acest gen a fost Proiectul Bubble al designerului Ji Lee A venit cu el în , după ce a văzut o mulțime de reclame plictisitoare pe străzi Ji Li a început un atac jucăuș asupra numeroaselor imagini publicitare de pe pereții caselor, panouri publicitare, în navetele din Manhattan, lipând cercuri pe ele pentru replici Oamenii și-au dat seama că poți introduce orice vrei în cercuri Designerul a revenit apoi la aceste imagini Pe acele cercuri pe care autoritățile nu le-au înlăturat, el a găsit o varietate de declarații, de la sloganuri politice până la glume și satiră despre publicitate Astfel, a reușit să stabilească contactul cu publicul Ceea ce a început ca un experiment în sfera publică a crescut în anii următori într-o mișcare de felul cu agendă proprie „Cercurile lipite”, a scris Ji Li, „au transformat monologuri disparate într-un dialog comun Ei i-au încurajat pe oameni să le completeze, ghidându-se după propriile opinii fără nicio cenzură Proiectul cercului se răspândește în principal în New York, dar lucruri similare au apărut în alte orașe Cercetarea de piață cu panouri, populară în rândul comercianților și oamenilor de afaceri, deoarece oferă o opinie obiectivă despre produse sau reclame, nu este populară în rândul designerilor care încearcă să adune date despre audiență Educatorul de design Gunnar Swanson spune: „Este posibil ca grupurile de studiu să nu dea același rezultat pe care se așteaptă comercianții sau designerii și chiar se pot comporta imprevizibil Trebuie să ne verificăm din nou gândurile schimbându-le (și apoi reverificându-le) sau reafirmându-le Grupul de studiu vă poate ajuta să vă adunați gândurile Răspunsurile ei permit generatorului de idei să se relaxeze și să spună că nu există întrebări importante fără răspuns (sau cel puțin acelea la care nu se poate răspunde) Un astfel de grup produce uneori rezultate care pot fi valoroase pentru testarea altor tehnici de cercetare Dar oricine susține că o astfel de metodă este științifică și justificată și demonstrează ceva, va fi concediat cel mai adesea Design grafic - pentru oameni Problema modului de a afla mai multe despre nevoile și reacțiile publicului rămâne acută „Clienții cu care am lucrat în scurta mea carieră le pasă mai mult de ceea ce își doresc decât de ceea ce are nevoie publicul”, spune Ryan Nee, un tânăr designer care conduce numeroase campanii de marketing în Denver - Dacă vrem să câștigăm vreo credibilitate, trebuie să ne eliberăm munca de subiectivitate făcând cercetări Cercetarea reală și aprofundată nu se referă la culorile care sunt la modă în acest an, ci la oameni Dacă avem dreptul să stăm în fața clientului și să spunem: „Uite, am studiat cu adevărat oamenii cu care ai vrut să vorbești și credem că decizia noastră va funcționa pentru că există zece motive pentru asta”, atunci asta va însemna că am găsit într-adevăr o soluție bună Vremurile în care designerii se puteau baza pe împărtășirea rădăcinilor culturale și a simțului estetic ale publicului lor au trecut de mult Populația a devenit incredibil de diversă, iar clienții își doresc din ce în ce mai multe detalii Prin urmare, designerii care doresc ca munca lor să fie informativă și conectată la public trebuie să cunoască din ce în ce mai multe despre oamenii cărora li se adresează, convingerile și rădăcinile lor Designerii trebuie să dezvolte noi strategii pentru a naviga între propria lor cultură și nevoile publicului pe care îl deservesc Semnificația cercetării cu adevărat profunde despre care vorbește Nee va doar creste Aceste studii ar trebui să fie în fruntea designului ca instrument de comunicare cu grupul de studiu „Cercetarea în design centrat pe om pune metodologia în serviciul oamenilor”, spune Brenda Laurel, directorul programului de design media la Art Center College of Design din California, care a excelat în astfel de cercetări „Descoperirile făcute în culise, privind individul, contextul situației, cultura, forma, istoria și chiar afacerile pot servi drept indicii pentru informațiile necesare ” Astfel de tehnici nu sunt predate în școlile de design și nu sunt incluse în programa de design grafic Pe măsură ce cercetarea începe să ocupe centrul preocupărilor designerilor grafici și pe măsură ce aceștia învață din ce în ce mai multe despre identificarea, sondajele și interpretarea comportamentului uman, va fi interesant să vedem cum înțelege publicul principal implementarea designului Oricum, așa cum spune Ryan Nee, „conversația va începe și probabil va duce la decizii bune de design” Afișe „Eu sunt și ” Creat de Rebecca Ross și Andrew Sloat pentru un corp de studenți de la Universitatea Yale Designul posterului invită pe toată lumea să spună ceva despre ei înșiși Designerii s-au jucat cu clișeul comun „Sunt gay și sunt mândru de el” pentru a fi reinterpretat de comunitatea universitară Studenții au finalizat dintre aceste postere postate în cele mai vizitate locuri din campus Design grafic - pentru oameni De vânzare SINCLI VNOG-uri noi, | ► S in-k- „IMIIrr” LPGVI chch» G ІО cânta I > cult tmc mirrip chib ihrtih Toate cele de mai sus doar pentru w Vale Got GіL [ - UME' KF LbGrf 'OARY T» Ceaiul de Paște la Kybrook College rijtrt ni ^IA- J Y-jbAlf^ FĂRĂ ZAHĂR ^ 'L= %, 'spe* L*-'—r~* ■** dacă ib ' PENTRU ASTA ECONOMIE ® :^ SHIB{Mhl>D ^dl№ [^)^CȘRXS CnțSr^y) SSdQa^ DE CE AI NEVOIE DE DESIGN GRAFIC? Anatomie Designerii trebuie să își îndeplinească funcțiile în multe domenii specializate Deși au propria lor specializare, proiectele lor trebuie să se bazeze pe un concept unitar și transmise prin mai multe canale Reproiectarea unui proiect de la zero, de exemplu, ar putea include crearea unei noi căști și a unei componente audio interactive Designerul trebuie să aibă experiență în domenii precum imprimare, animație, producție de programe, marketing, dezvoltare de jocuri Pregătirea expoziției poate necesita familiarizarea cu posibilitățile diverselor tehnologii interactive, cunoașterea graficii tridimensionale, precum și imprimarea Această secțiune explorează unele dintre aceste domenii de specialitate Ne vom concentra pe ceea ce este cel mai relevant acum, în funcție de mutație, expansiune și interacțiune unul cu celălalt Majoritatea termenilor folosiți în legătură cu diverse fațete ale designului grafic își au originea la mijlocul secolului al XX-lea, când această disciplină tocmai câștiga profesionalism Șaizeci de ani mai târziu, mulți dintre acești termeni - design tipărit, identitate comună, design de logo etc - nu mai sunt capabili să exprime întreaga disciplină care a prins contur, deja schimbată, datorită noilor imperative economice și culturale Aceasta înseamnă că multe definiții pentru componentele de proiectare sunt într-o stare de schimbare și revizuire constantă De exemplu, de la apariția designului de interacțiune la mijlocul anilor , domeniile cunoscute ca design web, design digital, design experimental sau, mai frecvent, doar design, au experimentat schimbări dramatice Cadrele lor s-au schimbat, tehnologiile s-au întors, contextul s-a extins Chiar și încercarea de a împărți designul grafic în părți similare ar fi anacronic De asemenea, cum se poate evalua designul într-un mod atât de primitiv într-o epocă a practicii multidisciplinare, când fluiditatea și fluiditatea au devenit atribute valoroase În ultimul deceniu, focusul designului s-a concentrat pe relația directă dintre formă și conținut Acum, elevii știu că un program de calculator poate face totul pentru ei și nu trebuie să se concentreze pe strategii inteligente, concepte riguroase, povești interesante și abordări diferite Pe termen lung, orice idee devine inconfortabilă și uneori chiar inadecvată Totuși, în același timp, fiecare instrument are propria textură, calități și posibilități specifice, care, dacă sunt înțelese și implementate corespunzător, pot îmbogăți și spori ideea Modul în care se face ceva este întotdeauna relevant Anatomie Tipografie experimentală Încă de la inventarea tiparului, editorii, scriitorii, tipografii și designerii au experimentat tehnici de imprimare Scriitorul din secolul al XVIII-lea Laurens Sterne a folosit tipografia pentru a testa cât de departe poate ajunge forma romanului în curs de dezvoltare În Viața și opiniile lui Tristram Shandy, Gentleman, scrisă între - , Stern a separat textul cu pagini goale, negre și marmorate și diverse dispozitive tipografice precum asteriscuri sau miniaturi, anunțând cititorul că a trecut ceva timp, noaptea a trecut vino , dialogul continuă sau acțiunea merge mai departe Acest experiment neobișnuit a atras atenția cititorilor asupra caracterului vizual al paginii, asupra faptului că o literă și un cuvânt pot fi o formă maleabilă care creează un potențial nesfârșit pentru crearea și restructurarea sensului Cu aceeași modificare în profunzimea potențialului semantic al designului paginii, poetul francez Stéphane Mallarmé a publicat un poem de de pagini „Fortune will never abolish hazard”, care a apărut în revista londoneze de literatură mondială Cosmopolis în Structura tradițională de linii a textului a fost înlocuită cu o compoziție dinamică și deschisă, mișcare verticală și orizontală și fonturi de diferite dimensiuni La fel ca Stern, poetul simbolist a folosit spațiul gol pentru a reprezenta tăcerea Un alt poet care s-a apropiat și mai mult de ceea ce numim acum design grafic a fost futuristul Filippo Tommaso Marinetti În lucrări precum „Scrisoare de la un soldat către iubita lui în an ”a încercat să găsească un echivalent al sunetelor în forma și dimensiunea cuvintelor Programul său de literatură futuristă a predeterminat numeroasele moduri în care cuvintele pot fi folosite pentru a crea imagini vizuale, așa cum este obișnuit în designul grafic „Sintaxa trebuie distrusă și substantivele împrăștiate în dezordine trebuie folosit infinitivul trebuie desființate adjectivele verbele trebuie desființate complementul trebuie amestecat în final cu conceptul pe care îl exprimă chiar și semnele de punctuație trebuie eliminate” Aproape toate mișcările de avangardă de la începutul secolului XX au publicat manifeste, afișe și alte documente tipărite care își proclamă activitatea și își exprimă filozofia Dialogul expresiv rezultat cu foaia tipărită a dezvoltat un vocabular de experimentare tipografică de care aveau nevoie designerii Allen Hori a creat multe postere care sunt atât frumoase, cât și un experiment de imprimare inteligent Textul informativ a fost întotdeauna bine integrat în corpul posterului Hori a folosit imprimarea ca mijloc de a-și extinde propria viziune și interpretare a evenimentelor sau conceptelor pe care le-a comunicat posterul Cu toate acestea, experimentele tipografice nu se limitează la suprafața bidimensională a foii imprimate Ei găsesc o întruchipare tridimensională în sfera publică atunci când sunt integrate în fațadele caselor, trotuarelor, piețelor orașului De exemplu, „Flock oi Words” - un trotuar de trei sute de metri în Morecambe, Anglia, duce de la gară la mo- Imprimare experimentală Voi dori nogu Tear: poster „NotYet the Periphery” Creat de Alley yum Hori pentru expoziția „ rda~irLal ? CO Show „e Amer” în Jensen Design Center Fonturi folosite Akzidenz, Grotesque, News Goth'c și Rosewood Jos: poster pentru seria de prelegeri Schoo de Archikecture Universitatea Princeton Proiectat de Allen Hori eu eu Cri times: răspândiri ale unei cărți care conține eseul lui Beatrice Warde „The Crystal Goblet, or The Seal Shall Be Invisible” ( ) Proiectat de Allen Hori Ex ”Erimen-alnaya~oli Contele iya Dreapta: font Argent Model de Pierre di SciuKo pentru expoziție în Chaumont, Franța Jos: trotuar Flockof Words Creat de Gordon Young și ='Why Not Associates' Trotuarul este acoperit cu granit, beton, otel, cupru, bronz si sticla Rupere: sistem Volvox Autorii Andres Thien:OS și Martin Perlbach ryu, goet/chesky vorbind despre gghts ?R/ A fost creat / iar „Vlu Not Associates” a trebuit să plece de la proprietățile fizice ale materialelor și să se gândească mai mult la calitățile lor asemănătoare cusăturii decât la posibilitățile acestora Plăcile inscripționate au fost realizate dintr-o mare varietate de materiale, cum ar fi „oțel oa-it beto-l, cupru, bronz și sticlă „Când plouă, unele dintre aceste materiale se comportă destul de neașteptat”, spune Andy Un angajat al tmanului „Wry No Assoc a es” - Gri, de exemplu, devine negru adânc m „ La crearea inscripțiilor pe care oamenii vor merge, designerul nu a fost nevoit să muncească mult mai mult decât alte ziduri de muncă Oamenii au putut citi inscripțiile pe loc? Z Vor fi materialele prea alunecoase în ploaie? O astfel de muncă este în mod logic mărită în comparație cu ceea ce trebuie să faci de obicei în studio Astfel de experiențe includ „Vietnam Wa’ Memor ai” din Washington, creat de Vai Yin Ling (Maua Yir g g), ai cărui vizitatori își trec degetele peste numele victimelor războiului sculptate în marmură lustruită Geografia celei de-a patra dimensiuni a timpului permite designerilor să-și realizeze geografia dinamică cu o lățime de strigăt pe care numai Gerzolos ar putea-o experimenta pe pământurile lor; semne IV Mulți designeri însuflețesc munca prin muzică, cinema și publicitate Alții, cum ar fi, pe grimeo, designerul din Berlin, Andrea Tinnes (AncYeaTnnes) își petrec experimente private care implică /frozkh și /nter tehnologii minunate Vo'vox proiectat de acest designer, este un sistem de gat / fonturi, datorită combinației dintre care creează Da, există diverse co-e-ta-iya ornamentale Cu /x, puteți crea un număr mare de compoziții de culori, care pulsa / cresc în zz / -size din specificație Combinând aceste ss ^ er? mentw demonstrează o încăpățânare nedorință de a recunoaște separarea dintre fermă și conținut Ce spun cuvintele și felul în care vorbesc , sunt inseparabile Și este imposibil de eludat posibilitatea generalizării și granformației cuvinte rulante Ex'erlman agnayapolygraphy Credite de film Când dominația studiourilor de la Hollywood a devenit mai puțin evidentă în anii și a fost zguduită de ascensiunea televiziunii, noi producători și regizori independenți americani precum Otto Preminger și Alfred Hitchcock au ales să folosească un design grafic neobișnuit, o identitate grafică distinctă Carmen Jones ( ) a fost, de fapt, primul film care a folosit noi metode de diferențiere vizuală Grafica sa revoluționară a fost creată de Saul Bass, unul dintre cei mai faimoși pionieri ai designului titlurilor Înainte de aceasta, titlurile erau desenate cu o pensulă pe sticlă sau pe un fundal potrivit Pacific Tifle Studios, fondată în , a creat titluri pentru filme precum The Jazz Singer ( ), Gone with the Wind ( ) și Ben Hur ( ) Artiștii studioului proveneau mai degrabă din genul filmului decât din tema sa specifică Printre clișeele lor se numărau tipurile de „lemn” aspre împotriva corralurilor pentru western, și „scrise de mână” împotriva dantelă și mătase fluturând pentru melodrame În acest context, opera lui Bass a fost revoluționară Ceea ce făcea Bass era să creeze o interpretare simbolică și o metaforă pentru film care a rezonat pe baza secvenței titlului De la mijlocul anilor până la mijlocul anilor , Bass a creat o serie după alta Pentru Omul cu mâna de aur ( ), a ales mâna abstractă care lovește ca o aluzie la cercetare tema filmului despre poftele de heroină; pentru „Hello, Sadness” ( ) – o lacrimă înghețată, pentru „Anatomy of a Murder” ( ) – un contur de hârtie al unui cadavru Munca lui Bass i-a inspirat pe cei mai de succes designeri de titluri din ziua de azi Printre ei se numără Karin Fong, angajată a firmei Imaginary Forces din Los Angeles Lucrarea ei, care variază ca scară, pune accent pe partea fizică a producției și pe partea interioară a designului grafic Ea a creat credite pentru multe filme premiate, inclusiv The Avengers ( ), The Truman Show ( ), Charlie's Angels ( ), Haunted House ( ) și Hellboy ( ) Lucrarea recentă a lui Fon include creditele pentru The Prize Winner of Defiance, Ohio ( ), bazată pe povestea adevărată a lui Evelyn Ryan, o soție credincioasă și mamă a zece copii care a ajuns la faimă în anii Soțul ei nu a reușit să se întâlnească, așa că întreprinzătoarea Evelyn, sfidând convențiile vremii, a început să lupte ea însăși pentru bunăstarea familiei, participând la diferite competiții Pentru a recrea atmosfera de atunci în genericul filmului, Fon și echipa ei au folosit atributele relevante ale competițiilor din acei ani, premii, fotografii, afișe publicitare etc „A fost important pentru noi să ne amintim realitățile epocii”, explică Fon - Am vrut să exprimăm victoria acestei femei și fericirea familiei ei Scopul nostru a fost să ducem publicul în acea perioadă și în acea lume, să le clarificăm natura unor astfel de competiții de credite pentru filme Vizualizarea muzicii De când muzica electronică și DJ-ii au început să înlocuiască muzica live în anii și , a fost nevoie de imagini mai puternice pentru divertisment În același timp, proiectoarele video mai avansate și computerele puternice au fost învățate să se răspândească Combinația acestor fapte în anii a dus la apariția, alături de regizori, designeri și interpreți, a unui grup special de figuri vizuale - VJ Activitatea VJ-urilor se bazează pe utilizarea computerelor gur'atize, playerelor DVD, mixerelor video, monitoarelor și camerelor live Programele sunt preluate de fiecare VJ la propria discreție Vijay japonez Kinya Hana-da (K'pua hanac'a), cunoscut sub pseudonimul Ma mblboy, locuiește acum în New York Folosește programe precum Flash, Afle ■ Etfects și QuickTime pentru a-și crea animația capricioasă, pe care apoi o combină cu live și filmări Şi- când devine/ - un șevalet mare în fața camerei video / roagă pe cineva din public să deseneze ceva pe hârtie Această fotografiere este amestecată pe marele ecran cu spații goale Uni:ed Visual Artista (UVA) este cunoscut mai ales pentru colaborările sale cu U , Massive Attack și Sasement Jaxx Ea creează pentru concert Aceasta este o secvență video care permite VJ-ilor care lucrează în cluburi să improvizeze în conformitate cu roiul publicului Pentru turneul Vertigo de la U , JVA și designerul său Wil ie Wi ia^s au creat un LED zap programabil care strălucea în spatele muzicienilor ca o cascadă în oglindă, precum și ecrane video , care afișa acțiunea Perdeaua era formată din bile de diode emițătoare de lumină numite mi-sfere, care erau atârnate în seturi de pe șiruri de Când modul cascadă a fost dezactivat, acolo au apărut imaginile muzicienilor Julian Opie și Katherine Owens Expandându-se la -rad, mi-spheres ar putea redesena imaginea fără a interfera vezi ce se intampla pe scena Ceea ce a început ca o cultură underground folosind cea mai recentă tehnologie o-t og |r hod de Isa wtat ѵm aboot iu hft Nm Ou the dar at'rt 'Pіapkchrchiіs Vetok Krrik 'u Vane 'Ui hM fanriK Not waa anawerng e-tnai' wbcn the Wht'e cailed al ana'u' ♦ JQ ÎMna Powef the pmudcnt', bcailhudtrr aann Ae tae ■ m despre tr ro tnto a mcetinx utlh Ae nn "HcaC" axl IChzhhP "! (V** an ausuer lK> ywi waiit k> jo fciru ar i'' Kmk hndUK S Ml romprutx* t*™ |mrm fcr t!" fanA • WrtanK n ya unui Design reviste design de carte Publicarea modernă de cărți ridică întrebări aparent de nerezolvat pentru designeri: cum să creați un lucru necesar, care ar fi în același timp un instrument puternic Cum, păstrând conținutul, să vă asigurați că vocea voastră este auzită? Cum să îndepliniți cerințele diferitelor părți - editor, autor, dealeri, agenți de publicitate și în cele din urmă cititori Există loc pentru inovarea în design? Abordarea tradițională a designului cărții se bazează pe forma fizică a unui volum, constând din multe pagini de text, imagini și o pagină de titlu protejată prin drepturi de autor legate între ele Această abordare presupune că rolul designerului este de a transmite mesajul autorului către cititori folosind tehnici specializate și bine-cunoscute Mary Mendel (Magu Mendell), designer la o presă universitară, argumentează: „Un design bun de carte înseamnă crearea unei arhitecturi de carte care are un sunet tipografic și ajută cititorul să găsească informațiile de care are nevoie Nu este deloc necesar ca designerul să-și prezinte personalitatea ” Scriitorul american John Updike spunea că o operă de artă, cum ar fi o carte, este concepută pentru a coopera cu cititorul: „O carte este un obiect, rezultatul muncii, constând din multe elemente, de la tipare și legare până la calitatea hârtiei, și îndeplinirea cerințelor estetice dar semnificația care apare dacă cititorul cooperează cu autorul, prezentând scene și evenimente „Adevărat, Updike a vorbit mai mult despre ficțiune decât despre non-ficțiune, dar însăși ideea că designul cărții ar trebui să ofere în mod ideal un dialog între autor și cititor cu cât mai multe interpretări este foarte puternică și valabilă pentru toate genurile tipărite Mulți designeri cred că principalul lucru într-o carte este scopul acesteia, iar sarcina lor este să-și adauge propria înțelegere la conținutul acesteia, să modeleze, să editeze, să distribuie materialul autorului pentru a impresiona cititorii Poate că acest lucru se datorează faptului că există amenințarea unei supraabundențe de informații electronice, iar designerii de cărți trebuie să reinventeze totul și să-și restructureze practica Și acestea nu sunt doar gesturi disperate – obsesia sau simțul umorului cu care este creată mantaua de praf, sau speranța că ilustrații captivante îl vor face pe cititor să depășească întregul volum Chiar și aranjarea notelor de subsol sau paginarea, comentariile și cronologia, bibliografia sau indexul - toate aceste elemente ale unei cărți, realizate cu profesionalism și imaginație, o pot transforma dintr-un instrument utilitar într-o comoară care va supraviețui veacurilor Poster AIGA Year in Design Designer Barbara d'Wilde Design de carte nV RSHIP NE ÎNDEMĂ, CONSECUT SĂ AMMENȚI» NOI CĂI DE EDUCARE despre principiile fundamentale ale designului r • Г* Г HfERIENCE DES GN AMBALARE RAND SISTEME DE IDENTITATE DSSIGN TYPOGRAP S }■ proiectarea informaţiei Principiul principal al proiectării informațiilor este că corpul principal de informații trebuie să fie accesibil și ușor digerabil de către public Tehnici tradiționale de design - plasarea informațiilor pe site-uri web în hărți, tabele și diagrame bine concepute, cum ar fi cărțile științifice sau ambalajele produselor, sunt foarte relevante astăzi Structura atentă a designului informațional devine un fundal care ajută la perceperea informațiilor Dacă structura nu este bine gândită, consecințele pot fi grave Designerii s-au îndepărtat deja de pagina tipărită și folosesc o varietate de suporturi D și D, precum și sunet Lucrând cu informații electronice, ei încearcă să elibereze utilizatorul de așezarea obligatorie în fața ecranului, ajutând informația în sine să pătrundă în structura vieții de zi cu zi Designul informațiilor este foarte rar obiectiv De obicei, designerii se concentrează pe subiectul reprezentat În unele cazuri, orice informație poate fi transmisă în mod neutru Cu toate acestea, aceste componente nu sunt obligatorii (deoarece nu este necesar, de exemplu, să enumerați pe un pachet de lapte câți hormoni conține laptele) Când Burkey Belser a creat etichete de cumpărături la sfârșitul anilor , a adoptat o abordare revoluționară a prezentării informațiilor, astfel încât consumatorii să poată ști ce cumpără Acum oamenii vor să afle mai multe Mai Mult Nu numai din ce este făcut produsul, ci și unde și când Sub îndrumarea designerului Natalie Eremienko, studenții de la Universitatea Yale au creat programul HowStuffisMade (HSIM), care colectează informații în același mod ca și alte programe Dar grupul dorea ca produsele lor să fie vizibile pentru potențialii cumpărători, așa că a introdus motorul de căutare Froogle Astăzi, designul informațiilor servește în principal afacerilor Există și alte criterii pentru evaluarea eficienței unui proiect Problema excesului de greutate sau problemele demografice sunt un exemplu de factori importanți care schimbă fața societății Abordarea acestora nu este mai dificilă decât reformularea întrebării De exemplu, atunci când se creează un fluturaș al unei companii aeriene, în loc să descrie beneficiile unei noi forme de scaune, ar putea un designer să vorbească despre mâncarea și alegerile companiilor aeriene? Sau, de exemplu, ce limbaj vizual poate fi ales pentru a crea programe în fața unei populații în creștere de culturi mixte și a unei societăți disproporționate? Și este posibil să creezi, în loc de o mulțime de semne în diferite limbi, ceva sunet care să-ți permită să navighezi în lumea urbană? Acestea sunt doar câteva dintre întrebările care apar odată cu noua abordare a designului informațional în secolul XXI Information Design SUB VREME Dreapta: Harta sub vremea Creat pentru revista Harper's* Provocarea este de a arăta grafic relația dintre precipitațiile abundente, mocnit global și răspândirea altor boli infecțioase precum holera Scopul principal a fost de a combina diferite straturi de informații cu un conac comun și în același timp diferit, pentru a clasifica fiecare strat separat, dar în același timp a face o generalizare Statisticile holerei încep de la cazuri pe țară și se termină la C Utilizează un sistem de simboluri care diferă ca mărime și culoare Astfel de informații sunt ușor de citit, precum și diagrame grafice Ag mmnu p"*""iaT ț fata* ''imga'st gkmsip* 'bg chobia and boch aikiml and w'uHt Jt b'b*> un 'bg mc due II pryp go the vuied „*G țțtobel wiînrnng Aerween lW -мі* WH, >he nnmber of wjxitteJ mdUt>'fn ptavml bei tw Tlie Jrought and Ai chііg ха" duvufch lauucJ diinkirig and food u-ju-trig - Rebted dinrttn vxh a« hifeji h-ukU arul I* id'Udt-i kvrjx-r ftcvcnncm si matmrrit a "do thc very conccntrared o" mol-ilc-go(chіbpop> MUCb№ "ith -"treme piwetty I ro| "'y itcatcil, icu-cr th ui I perenit of raiktl Jie in tecctu vemp h tvr tcp invd douh rans opt urnea „• higlt rhidine thy ntedkal advarucs — dacă nici ePenymps îjso — pnxlixcd bv rf,r uvAb triaiiwd »-M * nlmda'mAvyummnsh-aam Dreapta: Harta zile în Irak pentru „NewYorkTrres” lnh' 'rrmiti mw t SHIIIIII I tmitrn tiuitul Ttttt THtt Ш »t« tu htti nu w?t 't!' *%mttttn' Itttiu-JJ mttm nu sunt 'tn tt rittmntmt 't mmnțnmnin Jttttțt» • t»'>s WttîtttțiHNHtt H nini rnnn'l °t nnmmnr ninutnttut isvntînuin inttnininn ІШП ШП SHSH irninMMWM mttntt ttnntîi ■ І Ш» itrtt wmmn Mtrrt mumin nsnmn» tmmnn shhh trnnniti ІSHINP Proiectarea informațiilor design interactiv Când Jet Bee Airlines a decis să-și simplifice procesul de check-in, a cerut studioului de design Antenna să găsească o soluție Studioul a explorat modalități în care a fost făcut în trecut, apoi a creat o mașină pentru a ajuta clienții să aleagă sau să schimbe locurile, să verifice bagajele și să le verifice prezența la bord Aparatul arăta prietenos și s-a dovedit eficient El a direcționat rapid pasagerii către culoar și a ajutat la stabilirea contactului cu autoritățile aeriene Designul a ajutat la atragerea majorității pasagerilor către cooperare și la scăderea concurenței Dar designul interactiv nu înseamnă doar să convingi pe cineva să colaboreze rapid Uneori îi invită pe oameni să se oprească și să se distreze cu o poveste sau o interpretare Când Urbis, un muzeu al vieții urbane contemporane, s-a deschis la Manchester, specialiștii audiovizuali de la Land Design Studio au creat un program interactiv numit Jmagining The City Ea a invitat vizitatorii să vadă diverse proiecte ale viitorului oraș Imaginile au apărut pe o suprafață orizontală, iar vizitatorul a putut selecta oricare dintre cele de poze plasate în secțiunile „Orașul emoțiilor”, „Orașul plăcerii”, „Orașul imaginației” ” și „Orașul sentimentelor” cu o mișcare a mâinii Fragmentele digitale preluate din arhiva creată de studio sunt transmise pe un ecran panoramic situat deasupra capului și acolo ele înșiși Vizitatorii construiesc orașe fantastice ale viitorului în timp real Un alt exemplu de lucru interactiv de proiectare – legat de protecția mediului – este programul PowerFlower, creat tot de studioul Antenna Când oamenii au trecut pe lângă Bloomingdales pe Lexington Avenue din Manhattan, în iarna anului , senzorii de mișcare au activat un mecanism care controla o fâșie de flori de neon de , metri înălțime care a început să înflorească, sclipind cu toate culorile și scoțând sunete blânde De îndată ce oamenii au observat ce efect avea prezența lor, s-au întors la începutul ferestrei și au mers din nou până la capăt Alții au repetat-o după ei, alții au stat în picioare, privind ce se întâmplă și ascultând frumoasa melodie a florilor trezite Datorită tehnologiei magice (toate dispozitivele au fost ascunse în siguranță) succesul a fost garantat și florile au atras atenția Designerii interactivi se concentrează pe sisteme și programe legate de site-uri web și presă, precum și pe diverse mașini Acest lucru se datorează faptului că designerilor li se cere adesea să lucreze la cum va arăta un lucru nu numai în prezent, ci și în viitor Un site care a început la de pagini ar putea crește la Institutul American de Arte Grafice (AIGA) a cerut Second Story să-și proiecteze arhivele în design interactiv Aceste arhive conțin peste o mie de lucrări ale câștigătorilor premiilor AIGA Design interactiv Sus și stânga: Jet B! adică căi aeriene" Proiectat de Anîenna Design Stânga: instalație interactivă Cherry Blossom Proiectat de Anîenna Design Cherry Blossom a fost prezentat în la o expoziție trienală la Cooper-Hewitl Nationa Cesign Museum din New York In~erachtkvkuy design Vizitatorii site-ului pot să răsfoiască conținutul pentru a găsi date pentru un anumit an, precum și să creeze colecții ale câștigătorilor favoriți ai concursului, să comenteze designul lor și să-și arate colecțiile altora Fiecare vizitator al site-ului poate să-și creeze propriul mic muzeu de design Și în fiecare an numărul de pagini crește odată cu apariția de noi câștigători Majoritatea site-urilor de diferite niveluri sunt create de mai multe persoane și trebuie schimbate în mod constant Designerilor contemporani li se cere să dezvolte sisteme robuste, dar flexibile, care pot conține, organiza și prezenta informații în cel mai ușor mod de înțeles Chiar dacă proiectantul nu creează o infrastructură software, el trebuie să cunoască funcțiile celui corespondent Stânga: Galeria de la Muzeul Urbis din Manchester Proiectate de Land Design Studio, cele două galerii ale acestui muzeu explorează problemele urbane contemporane În , firma a dezvoltat o serie de ecrane digitale care permit vizitatorilor să se familiarizeze cu diferite aspecte ale vieții orașului În Imagining The City, de exemplu, fragmentele expuse prezintă concepte de orașe imaginare ale viitorului pe o suprafață activă orizontală sisteme pentru a înțelege posibilitățile și limitările proiectului Designerii se văd ca parte a sistemului Pe măsură ce proiectele devin prea mari și complexe pentru o singură persoană, designerii sunt forțați să lucreze în echipe mari, cu membri care îndeplinesc diferite sarcini Simplificarea complexului, crearea de programe și site-uri web ușor de utilizat este doar un aspect al designului interactiv modern Un alt aspect este trecerea de la simplu la complex Asta fac designeri precum Joshua Davis Ei creează programe în care structurile complexe sunt construite din forme simple și structuri chiar mai complexe din acestea din urmă Davis a dezvoltat unul dintre aceste sisteme pentru a crea o pădure digitală: a identificat posibile trunchiuri de copaci, tipuri de frunze și tipuri de locuitori ai pădurii Programul combină aceste elemente folosind reguli și algoritmi pentru a crea o pădure vie simulată Aranjarea elementelor este arbitrară, iar cu fiecare lansare a programului, pădurea arată diferit Davis a dus treaba la nivelul următor, dezvoltând un sistem care nu numai că va crea imagini, ci și le va aminti pe cele mai bune El numește acest nou tip de design „Genetic Aesthetics” Davis evaluează elementele generate de computer pe o scară de la unu la opt, iar computerul își amintește care dintre elemente și combinații îi place cel mai mult lui Davis și le recreează Design interactiv Stânga și jos: „Expo ” A creat „Studioul de amenajare a terenului” Folosește interfețe tactile, astfel încât atingerea mâinilor îi face pe rechini să înoate, iar aerul furnizat de uscător de păr deschide solzii conurilor de pin C Design interactiv Designul identității corporative Până de curând, dezvoltarea identității corporative - caracteristici de identificare pentru corporații și instituții a însemnat reflectarea esenței acestora într-un singur logo Acest logo a apărut pe diferite suprafețe, de la un antet până la lateralul unui camion, denotând prezența fizică a companiei în lume și urmând linia generală a acesteia Acum, însă, contextul și utilizarea mărcilor au devenit incredibil de complexe Semnele ar trebui să fie mai flexibile, mai diversificate și capabile să îndeplinească diferite funcții pentru diferite grupuri de oameni Odată cu deschiderea în primăvara anului a noului Walker Art Center, proiectat de firma elvețiană Herzog & de Meuron, a fost reînviat fostul Minneapolis Art Forum Blauvelt, directorul centrului de design - Întrebarea principală a fost: cum poate Walker să adopte o nouă abordare a identificării grafice În opinia mea, aceasta ar trebui să fie ușor de recunoscut, conceptuală și unică în tehnologie, rămânând în același timp complet în mâinile designerului Când creați logo-uri, ar trebui să urmați câteva reguli foarte simple pentru programare și lucru la diferite niveluri De exemplu, logo-ul ar trebui să fie suficient de mic pentru a se potrivi pe o carte de vizită și suficient de mare pentru a decora un perete întreg ” Blauvelt a mai spus că a dorit să completeze mai degrabă decât să înlocuiască vechiul logo, realizat în Matthew Carter „Așa cum noua arhitectură se încadrează în ceea ce a existat deja, la fel noua identitate corporativă nu ar trebui să ignore ceea ce a apărut înainte”, a explicat Blauvelt Noua identitate conține fontul „Walker” pentru scopuri speciale: inscripții luminoase pe clădire și semne ale galeriei „Faptul că suntem responsabili de aspectul și senzația unui produs înseamnă că exercităm controlul asupra designului, astfel încât să putem renunța la trecut”, spune Blauvelt Ideile sale despre identificare au evoluat pe măsură ce se gândea la opera lui Daniel Buren, care folosea dungi verticale care îi aminteau lui Blauvelt de un obiect de artă A început să se gândească la linie - cea mai simplă din geometrie - și la modul în care ar putea reprezenta „Walker” Designerii știu că identitatea corporativă este concepută pentru a îndeplini multe funcții diferite Uneori acţionează numai în funcţie de con- Dreapta sus: instrucțiuni pentru utilizarea semnelor Walker Expanded Semnele de identificare Walker Arts Center seamănă cu un tip de literă obișnuit, dar în loc să folosească fonturi aldine și italice, cuvintele sau grupurile de cuvinte sunt combinate aici cu plăcuțe selectate din mai multe mostre Dreapta jos: grafică pentru peretele garajului public Noi mărci de identificare sunt aplicate pe perete cu bandă Designul identității corporative Pasul Selectați un font și alegeți un cuvânt tastând caracterul corespunzător CENTRUL DE ARTĂ WALKER Pasul Ștergeți spațiul de la ovenap e'ements CENTRUL DE ARTĂ WALKER O Pasul Alegeți un model »»»» iill BB ew Pasul Acoperiți *cele două nes prin setarea leadTg la zero WALKER ART CENTER > Pasul Repetați pentru a crea și personalizați culoarea WALKER ART REN GER ?ES GN Designul identității corporative ș- f •> eu" G la Stânga sus: caiet de la Walker dreapta sus: geanta Walker Stânga: plic poștal „Walker” PERFORM NG ARTS VISUAL AR'S FILM/VIC CENTRUL DE ARTĂ WALKER EXPOZIȚII PROIECTII ARTIST TALK PERFORM^ Design f/ rlie» cui stil Stânga: permis pentru Galeria Centrului de Artă Waiker text, uneori măturat de la sine, u joacă întotdeauna un rol important Blauvelt a conceput un specific/simbol care „va fi întotdeauna recunoscut, chiar dacă unele elemente se schimbă (de exemplu, stilul, culoarea și materialul)” Design, inventat Cunoscut de grupul său ca „Wa kerExpăndec’”, remind-naz” o bandă care poate fi desfășurată oriunde – de la un medic, o insulă sau un șantier până la un zid de clădire Identitatea corporativă este ușor de recunoscut după aceste linii de cuvinte, deși elementele sale sunt aranjate în moduri diferite riants Designerul Eric Olson (Eric Olson) a creat împreună cu echipa sa un sistem unic de componente de identitate corporativă Oka se bazează pe un singur tip de caractere care utilizează structuri de cuvinte înrudite (vocabulare) care pot fi revizuite de un anumit public într-un anumit context Odinfont, numit RhegioPer, Ned Kögfler (Chad Krer; er), ochi: - al-lea designer al „Walker”, a elaborat instrucțiuni pentru utilizarea acestui sistem Kog-fleur nag rumples despre modul în care ideile semnelor ioika-dion se schimbă în funcție de obiectiv: „Programul sau tema și publicul dictează cu ce grup; ar trebui folosit sv / cum ar trebui să se manifeste identificarea dinamică Unele dintre dicționare, cum ar fi adjectivele ■rutu, sunt programate să fie înlocuite sau extinse în curând pentru a fi vizitate ar putea să obțină orice date de care aveau nevoie din examinarea denta a artistului peste ea timp " destinat uzului intern Zzo-zan :c Adresă, - vorbește publicului în termeni mai accesibili Designul identității corporative Publicitate În lumea publicității, capitalul creativ nu depinde de mărimea companiei Crescând alături de agențiile globale de publicitate din lume, firmele mici pot avea același impact asupra perspectivelor mărcii ca și greii încercați și adevărați Aceste firme tinere și hotărâte încearcă să iasă în evidență într-o varietate de moduri, până la utilizarea umorului „pe margine” sau potențialul viral al internetului Și printre cele mai interesante dintre ele sunt cele care plasează designul exact în centrul filozofiei lor de bază Agenția olandeză de comunicații KesselsKramer, înființată în , se caracterizează printr-o equanimitate emoțională absolută, așa că nu este de mirare că site-ul său este format din multe pagini prost concepute cu publicitate, de exemplu, repararea piscinei sau livrarea pizza Este plin de pictograme pulsatoare, bannere stridente și fundaluri texturate Se pare că deschizând ușa biroului acestei agenții din Amsterdam, te vei găsi într-o biserică Îndelungata campanie publicitară a agenției pentru hotelul ieftin Hans Brinker din Amsterdam prezintă, drept caracteristici dezirabile, originale, toate dezavantajele unui hostel prost pentru tineret: rahat de câine pe scări, fără hârtie igienică, perne murdare, o baie pentru de camere, vânătăi de dormit în Aceasta este o abordare tipică KesselsKramer Lucrările agenției vorbesc despre totul așa cum este, „aproximativ, vizibil”, fără a alege expresii și fără a înfrumuseța nimic Printre clienții obișnuiți ai KesselsKramer se numără ziarul din Amsterdam Het Parool, cafenelele și coaforele din apropiere La celălalt capăt al spectrului se află Nike, Audi și Diesel Interesele și activitățile agenției se extind și mai departe KesselsKramer realizează chiar și documentare (de exemplu, despre două echipe de fotbal din liga minoră puțin cunoscute în timpul Cupei Mondiale din ), videoclipuri muzicale, cărți și expoziții Poate că acest lucru se datorează faptului că unul dintre coproprietarii firmei, Eric Kessels, spune: „Este bine să știi unde începe o disciplină, dar întotdeauna este mai bine să nu știi unde se termină” Publicitate Sus: afiș publicitar pentru Hotelul Kans Brinker Proiectat de KesselsKramer Designerii joacă psihologie inversă pentru acest hotel cu buget redus din Amsterdam Jos: poster de campanie hl the UN Corur imіop on HunwiiRisl:'scomc" vanirvcs iga 'on by thc Guardian revela the fuli extern of tbe BiitiSi- i(Cs'xa! saiyport Airccaft uscd în operațiunile nixrct au ftown nto tlie UK a cel puțin limessincc Scp-tctn'icc trtra ftcks lartgnoffceof-ficiais au denled aii cunoștințe uf secret flyhis teiliiig parlamentari pe fercign aflati sdcd "xronjttoe that i' ie mrnistry has *not granteu any pemfiuicmu G i astfel: „RoboFab, ca un designer Lego oferă designerilor elementele de bază pentru a crea programe grozave ” Dar, nu toate problemele de proiectare sunt decise partajează doar programele cu care au petrecut; minereu Mulți înțeleg că ceea ce au creat are valoare comercială Studio de design „Orfelinat”, specializat în efecte speciale, pro oferă acum o serie de pachete software pentru crearea de efecte de film De exemplu, Mud with Bu'let este un instrument puternic de procesare video digitală care permite demonstra toate calitățile caracteristice ale filme filmate pe film De-a lungul timpului, din ce în ce mai mulți designeri își vor crea propriile programe și își vor îmbunătăți pe alții Actuala generație de design, prin vy oosle, funcționează Cop aproape exclusiv cu computere și adaptează cu încredere orice program pentru creativitatea sa În același timp, limitările pachetelor software și asemănarea produselor finite devin din ce în ce mai evidente, așa că din ce în ce mai mulți designeri vor căuta să-și controleze propriile instrumente, deoarece acestea ajută la ca munca să fie personală și colorată Jos: poster „Scripte grapher” Jürg Leni a creat un nou tip de software pentru un nou tip de imprimante care lucrează pe ramuri de grafică vectorială Pentru a rula robotul lui Graffiti, a dezvoltat un program care convertește fișierele Adobe lustrator în căile digitale pe care le poate lua un model grafic și l-a numit Scripto-grapher Posterul expozițional al acestui program prezintă diverse modele create folosind creația originală a lui Leni Sus: Interfață Scriptographer De iOrg Leni punere în scenă „BITE” - această inscripție este afișată cu neon alb care strălucește în tuburi Toate celelalte informații îmbunătățite din perspectiva constă în puncte și linii proiectate de LED-uri și raze catodice Ei strălucesc în întuneric cu lumina lor portocalie În spate, la îndemână, fundalul se schimbă ca un perete misterios de dulap în Narnia Fie este foarte întuneric, fie explodează cu sclipiri neașteptate de lumină strălucitoare, pete de toate culorile curcubeului care își schimbă forma ca sticla suflată și scânteie ca farurile reflectate pe o autostradă umedă De-a lungul ei parcurge o potecă, care se topește în timp, transformându-se în puncte și liniuțe separate, dispărând în cele din urmă complet De departe, această punere în scenă suprarealistă seamănă cu strălucirea prin nori, plină de lumina de lună amenințătoare, a luminilor de semnalizare ale unui avion care zboară pe cerul nopții Așa arată afișul festivalului Barbican International Theatre Event (BITE), creat de firma engleză de design Why Not Associates Deși afișul este foarte strălucitor, lumea din afară pare a fi capabilă să insufle anxietate și amețeală Compoziția tridimensională te captivează prin straturile și planurile în continuă schimbare Uneori, pare prea mic pentru a atrage atenția publicului Dar, în ciuda aparentei aleatorii, acest poster are propriul său ritm, creat de designeri care au obținut o atmosferă tensionată, o conexiune text-imagine și o intensitate emoțională Termenul „mise-en-scene” înseamnă literal „plasare pe scenă” și apare de la teatru În film, acesta a căpătat un sens mai larg și cuprinde aproape tot ceea ce intră în compoziția scenei - încadrarea, camera și mișcarea personajelor, iluminarea, designul și mediile vizuale Pentru designeri, participarea la crearea de lucruri noi și la compunerea compozițiilor din obiecte reale este de o importanță deosebită Parțial pentru că mulți designeri sunt enervați de monotonia programelor, stând toată ziua la computer și atrași de redescoperirea materialelor, a marginilor ascuțite și a umbrelor care apar în forme tridimensionale Tridimensionalitatea este o componentă importantă în munca Why Not Associates la diverse proiecte comerciale, filme experimentale și clipuri video, compoziții multimedia, expoziții sau mișcări de scene formate din litere Acest lucru a fost evident în lucrarea lui Stefan Sagmeister (Ștefan Sagmeister) De exemplu, posterul său pentru Adobe Design Achievement Award arată design Afiș Barbican International Theatre Event Design de „Why Not Associates” Mise-en-scene pa (Matthias Ernstberger) întinzând un pahar din pahare de hârtie Pentru a face această fotografie, Sagmeister a trebuit să închirieze un studio cu tavane de de picioare și schele pentru a permite fotografului să surprindă scena În plus, compoziția a necesitat o podea din lemn și de căni umplute cu cafea Designerul elvețian Martin Woodtley, care a lucrat la un moment dat sub Sagmeister, este, de asemenea, interesat de diferența calitativă dintre designul în spațiu și pe ecran Pentru afișul care anunță deschiderea unei expoziții dedicate interacțiunii obiectelor și luminii, a decis să creeze un poster dedicat temelor expoziției - 'enyay', transparență și reflectare în orice materiale A luat această inserție cu o cameră convențională, documentând procesul Acest lucru a crescut interesul unor designeri pentru compozițiile realizate manual, fizice și reale Pe pagina următoare: poster „Acobe Des gn AchievenentAward”' Autor Htefai Sagmeister Dreapta: Mise-en-scène din secvența conferinței Virgin Creat de Why Not Associates „ Mizaioien Portofoliu «Design grafic și ziua zilei і оі о h i oby skazai> oі іrodennuyu lucru оі anumite і ruppѳ lyudoi so u say o că zanі eresue i -sya chiar un alt grup, "spune David Roi: ifu [) și osі іovaіel firma de design"-ORSD rkktgu 'iozhoi și yui în New York O astfel de abordare a designului i iachii iayu tsiya cu otіredil ioi și yuі o i іunk i alіyu; r-tfikaі i,ii și uoilivaіоіі іiisya i іеі іrodsktluemym way about i yumoshchn > vărsat și >іх о juoobov і cd іi-mania distribuit yak > i і іоoko ai răbdare: din t іnosh și mai mult și tі mi x nіnosh și s a și i t e r I a ■ ■ publicat! o Vii ioom Froo i om sau s, tgі і smple koі komеі razhіi іh scott і sоwal-na о о оndahjaz Uneori designerii implică і în munca lor și y și noi oooobshcheo іііo ca de exemplu -SOMA care a venit cu un nou mod de zahăr, iai yucha iav și acel înveliș din fiecare dintre bucățile de oameni vі іekazi іvaіu-hl koі opі іх i іrosili oi yusa і > h і o-i ii-fi dulce, sau іelekomііаі iіya ВВС ii y-r chficheskie ii k; і аі і tyatsiі і pentru ko yura, soz-d a і s D,zh o n o m M o r і a o m s o і o i l și din afirmația stratului viu Lot ido ia Alții și proiectul se adresează cobianului oricărui teritoriu locale noi, cum ar fi opere » Vase>- pentru Velm iiskoі o Nai i i onalnito o Teti ra sau firmoi i or (o ch-in creat de David Roi ifurіom pentru unirea si i noua i si principalele arte dezvoltate in Lot d-Islande Uneori audi-■ G [![ a/ W o t h o t y t ch ( ) O JI b n o o s r ODO T I-i i i asa in cazul firmei reprezentate i k fr utah spune-» idei i fification system al meu pentru Portugalia la Balul Arhiepiscopului de la Veneția din sau cu seria Cogg Mobie de ambalaje pentru vânzătorii ambulanți care glumesc despre vechile tradiții engleze În această secțiune, se propune familiar git) cu lucrări cu și udi și zaі іimav-ііііх atât locale cât și internaționale și іroek і ami Ho i i zdesg і іе іе acoperit wіth, і rаficheskii і design, angro prsdsіаіtlyаіоі wide roki аnd sіtskіr cei odnyash-іі'іх raboto і іоrodslaі și іх thоm thоm mі іоі іn thоm mі іоіц, іц și reelin GR op і uі tt-ltti brazilian graіin-іi IIygtsitі, arіі Віііі і ii ioshіandpi și Slovenia Z i la tsі [t tssm riі іаіshli і і tya tt and nos > sіudi samoі despre razі іоі urovі іа оі power іоі о оі оі оі оі tаrodі іоі odoma -Wiei Ion Kont toru oftorm iaioi a acelui transfer de rao tіshі іykh totioka-i ialov, to comaі іda Rdtsogіаі ia Yeі іko koіoryi m іоі іializirue іеа і ia crea іii і іlakaіov fоr qtti іоі і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і і о ortu V І' tttadepinzând de velgg lor іii іy і vorchos і în toate і genul і аііт k l și іykh judecătorii oі vechaeі zaі iro-(іim noirrebiosіam iіі і іellttkіualvgyumu nivel al lor audiență Cu toate acestea, acesta este ghidul clienților noștri rar cu ceea ce au nevoie și propriile noastre opinii Unele dintre modelele de evoluție și reformă Unii dintre designeri despre isuiesc-scăpat de sub control Introducerea schimbării și implicarea publicului în procesul de proiectare dă capul în jos Alții sunt eliberați de ea și, ca oornt, designerul elvețian Martin Woodtley le oferă o realitate sentimentală Portofoliu KerrINoble Hărțile Gradient Inuit erau obiecte tridimensionale realizate din Izshva și aveau un scop pur practic Puteau fi „vizionate” cu degetele! într-o noapte întunecată într-un caiac și au rezistat mult mai bine decât omologii lor de hârtie Amelia Noble Hett: Noble” remarcă: „A fost o piesă de design grafic cu un ionem evident: pentru a face viața mai ușoară oamenilor După întâlnirea cu Fritt Kerr (Fnth Kerr) la mijlocul anilor , Noble a fondat un studio comun la Londra, io Lucrarea lor, ca hărțile inuite, are o proprietate specială care se vede rar în lucrările altor artiști grafici, există un neașteptat nivel de informare care provoacă surprindere și încântare publicului Această capacitate de a vedea lucruri extraordinare le-a permis să intre în comunitatea internațională de design și să atragă cei mai influenți clienți din Londra” The Natural History Museline The Aichitecture Foundat on •-hale Modem Galeria Serpentine- Consiliul de Meșteșuguri și Muzeul de Design Deși „Kerr Noble” este o opinie culturală mai colaborativă cu alianțe comerciale nu se sfiesc de comenzile comerciale Sunt grozavi la ambalarea produselor alimentare pentru magazinul Liberty Unele dintre ele s-au epuizat atât de repede și autorilor chiar le-au rămas mostre „Kerr și Noble” încearcă să afle cât mai multe despre consumatorul noului proiect „Vrem să oferim satisfacție celor care vor fi în cele din urmă bucură-te de munca ta”, spun ei În opinia lor, clienții nu consideră întotdeauna publicul suficient de inteligent "Fort! іienіa decide t cât de departe poate/poate merge ceva mai departe, temându-se că mesajul nu va ajunge la cel potrivit, explică Noble Dar, de fapt, publicul este foarte receptiv la lucruri noi, iar ceea ce pare neobișnuit este de interes duo adaugă la munca lor ceea ce ei numesc „un moment intrigant - diverse lucruri și povești curioase care sporesc impresia designului grafic Unul dintre preferatele mele (|g •«!* ПV ZhіLDgіі» Yt ■ i ГД«С:|ММЫС^ Г ^iiFl ijilJi«|i| ttt Șad Ti -+ ( ) " * "Un I ni ițAtf Ti CHA WVW ?î?* F '♦' (o>ao A mA leț^'rirra!, M*jU a acoperit unul dintre pereții cafenelei cu o placă de plută, iar artistul Ian Wright, invitat de ei, a creat pe ea imaginea unei căprioare din ace de culoare aurie Pluta permite personalului, obișnuiților, turiștilor ^ irn-kalypa și y note, desene proprii și chiar bani pe perete E XMPOR OTR Vince Frost „'Astăzi poți fi oriunde în lume și poți să faci în continuare design, spune domnul Vince Frost, șeful studioului Frost Design Se pare că în urmă cu câțiva ani, marile corporații s-au orientat doar către firme de design cool situate în orașele lor natale Acum ei înțeleg că organizațiile mici sunt mai mult decât statale și unitare și unice iar datorita poștei electronice sunt necesare notițe și să le cauți doar în propria țară Frosi însuși are clienți în întreaga lume la Londra Dubai Beijing, Hong Kong Coperțile sale foto-concept pentru revista „Pie lnilopencJent’s Saturday” și benzile desenate bloc pentru revista „Big” în anii au câștigat premii și i-au cimentat faima ca cel mai bun designer de reviste Alte proiecte majore pentru studioul londonez au inclus o reclamă inovatoare pentru D&AD și un portofoliu pentru Magnum timbre poștale pentru publicitatea Royal Mai a canalului TV „VT” și un logo pentru „The Financial Times” Frosi s-a mutat în Australia în și a lucrat pentru primul an cu Gary Emery pe aprilie Am multe eforturi cu proiecte precum mărci de promovare a automobilelor, dezvoltarea de idei și truse de ficțiune și chiar un plan pentru un nou sistem de bilete pentru sistemul de transport public din Sydney Acum Frost lucrează la crearea de logotipuri, la realizarea revistelor ; cărți și filme De exemplu, proiectul său de design pentru noua clasificare a filmelor australiene include DVD postere, filme, jocuri și reprezintă una dintre cele mai dificile, dar mai interesante sarcini pentru Frost Când ■ ne gândim întotdeauna la publicul final ■ spune Frost - Ne reamintim constant că treaba este pentru oameni, nu pentru arhivele noastre Uneori, ca în cazul Ampersand și D&AD publicul este alți designeri „Știu despre publicul meu cu toți și de designeri egali cu mine Și nici măcar nu știu Mă sperie pentru că este clar cât de critici vor fi față de mine Frost a lucrat la aceste reviste timp de nouă ani și la final a recunoscut că a fost ocupat Inoida publicul final este clientul iriyatii Este inutil să creați un design I pe care nu îl pot corecta sau completa ”, spune Frosg El crede că este cel mai important în cel mai bun lucru al muncii sale și poate fi obținut doar cu ajutorul unei mine cu un client „Se întâmplă atunci când clientul înțelege tot ceea ce facem și înțelege că suntem inteligenți și antreprenori și prin toate mijloacele ajută la implementarea cu succes a proiectului”, explică el „Îmi plac și ramele setate”, spune Frosi Când clientul spune că fox z ar trebui să fie forma ga A imprimare monocolor, font ■ Helvetica și că imaginile nu sunt mijloacele pe care le cred: "Fantastic!" Chiar și cu acești parametri, există încă o mulțime de posibilități Chiar nu-mi place când alți non-designeri spun: „Esti norocos că ai o slujbă atât de bună Nu există nicio slujbă proastă sau slujbă bună Trebuie doar să găsesc o modalitate de a face orice slujbă grozavă acei bani " Vince Frost Afiș „Mare” pentru „Sydney Dance Soshralu” „Să lucrezi cu Graham Murphy a fost pur și simplu minunat”, spune Frost despre colaborarea cu coregraful și fondatorul Sydney Dance Company Publicul lor este, într-un mod clasic, muzica clasică, precum și tot felul de arte Când Frost a fost rugat să realizeze un poster pentru un nou proiect numit „Grand”, a decis să joace aspectul fizic al dansului modern în combinație cu subtextul ascuns în pian, care a devenit tema proiectului pian mecanic antic A lucrat cu designerul de costume Akira Msogawa (Akiralsocjawa) și cu fotograful Stephen Ward (StephenWard) Vince Frost Li dikiii H -f d?'' „ ■o:t ісмі 'n?j cho /omc: yM"-J/mdK®cVobj"b -= £-«BK g-tar r= ț= Revista „Obiective Collective” Centrul de design „Object” creează și prezintă cei mai buni dintre designerii australieni contemporani Văzându-se prin prisma comunității de design din Sydney, liderii centrului au decis să creeze o revistă bianuală Așa a apărut „Obiective Colectiv” - o privire de ansamblu asupra designului modern o practică care există în Surrey Hills din Sydney, destinată în mod special colecționarilor de design Frost a conceput revista, sperând că va fi la cerere A folosit noua fontă Neck, proiectată de David Pidgeon J Potrivit lui Frost, este aproape tridimensională, „de parcă fiecare literă ar fi un obiect în sine” Vince Frost ZenUld fitțrr LIHTCDnn Rli Mi IH^^^SRIIH L ■V tAV” s Weese Frost Stânga: Revista Zenrtrta VijsFrosі, care locuiește în Sydney, este editorul artistic al revistei Zembla, publicată la Londra și distribuită în întreaga lume Zembla”, conform anunțului - eio „o revistă literară pe care oamenii vor să o citească în felul nostru” Pentru Frost, a fost posibil să creeze o revistă complet nouă, satisfăcând strategia tiografiei și stabilind linia generală - „distracție cu cuvinte” - K ^ Kmodus opera ndi (imagini de acțiune - lat ) Familiarizându-se cu experiența de reviste similare anterioare, Frost a decis să acționeze liber - să folosească grila doar ca ultimă soluție și să schimbe în mod flexibil atât formatul, cât și fontul și (dimensiunile fontului Dreapta și jos: revista UtțieZ Littie Z este aplicația pentru copii a revistei Zembla* A apărut împreună cu „versiunea pentru adulți*, dar materialele din ea sunt însoțite de ilustrații desenate manual în loc de fotografii În publicația care a luat în greutate se publică poezii, povești, jocuri, se organizează concursuri amuzante și educative Wijs Frost Vince Frost rapoarte bancare fvTacquarle» Frost a pregătit rapoarte anuale pentru aceasta și pentru valoroasa sa rună din Regional Fkke prezintă un pod care face parte din Autostrada care leagă Seulul de Aeroportul Internațional Igisiieoi» în Coreea de Sud Fotografiile podului au fost făcute din diferite unghiuri într-o zi cu ceață Ideea a fost adobe și indicați investiția băncii i-іtsii în Fondul Kot saga i Road lotrasta/ctere (KJR F), ca parte a investiției în fonduri specializate / rutiere îngheț de vin COMĂ În , artista elvețiană Cornelia Blatter și designerul grafic olandez Marcel Hermans au creat agenția de design SOMA, împărțindu-și timpul între două studiouri din New York și Amsterdam efect și contribuție și lucru Deși au excelat și în alte domenii dar mențin o abordare conceptuală a proiectării și continuă discuția Ambii parteneri consideră că este necesar să se simtă atrași de conținutul proiectului deoarece proiectarea lor este direct legată de subiectul său sau mai precis, cu ideea sa cheie Atunci când proiectați o colecție sau un catalog, logica proiectului dictează structura, iar structura dictează estetica lucruri ca i arnitu-ra culoarea etc , devin doar un plus condimente lei koi pentru un fel de mâncare uimitor " Descriind cartea pe care au conceput-o Încercând să exprime atmosfera fiecărei probe, designerii „SOMA” desenează analogii cu diverse filme, foto- • l l m ; m i vy s tv ■ a mi gel f o n i s m și cărți de referință și chiar plimbări cu trenul Detaliile despre ceea ce a făcut „SOMA” sunt inerente doar designului lor și departe de influențele exterioare Deciziile lor legate de alegerea căștilor, a formatului orientarea grilei și a altor lucruri, provin direct din conceptul și structurile organizatorice selectate O înțelegere profundă a subiectului și dorința de a orice și totul la convențiile de imprimare ale celor mai simple - kayuі izgoppandsh rădăcinile lor „În America, imprimantele lucrează mai mult cu clienții decât cu designerii Dar în Olanda ei iau designul foarte în serios”, spun Cornelia și Marcel Potrivit acestora, asta se întâmplă de atunci când poliviolatorii erau și ei editori Moștenirea tradiției editoriale este evidentă și în designul cărții sale olandeze O altă diferență este aceea că în America producția este practic separată de design, în timp ce în Olanda „designerul face totul” SOMA consideră că cunoașterea formatelor, a legăturii și a hârtiei este esențială pentru un bun designer O astfel de convingere și categoricitate fac posibil să credem că nu există loc pentru opiniile altora Dar duetul, dimpotrivă, pretinde că publicul influențează semnificativ conținutul, motiv pentru care este atât de important să înțelegem acest conținut, deoarece este legat de public Designerii SOMA, totuși, acordă prea multă importanță unor astfel de metode de cercetare a cererilor publicului, cum ar fi cercetarea de piață „Dacă îi întrebi pe comercianți ce vor, ei o vor descrie acela deja existent si vuet apoi ceea ce își amintesc vizual ” Pe de altă parte, rolul designului raficho-livestock este de a găsi noi modalități de a formula probleme în itara-meira și de a veni cu un limbaj nou, neașteptat - este extinderea memoriei vizuale colective "SOMA" Proiectul dulce-amar Când SOMA a fost solicitată să proiecteze o expoziție dedicată problemei obezității în societatea modernă, designerii au pregătit un chestionar pe care l-au trimis tuturor prietenilor lor și chiar necunoscutului UnoDYA, în care ambii respondenți au fost rugați să-și spună vârsta, înălțimea și greutate, apoi enumerați conținutul dilnik „Într-o perioadă de luptă cu excesul de produse și malnutriție, astfel de întrebări simple ar trebui să apară în primul rând”, au considerat designerii SOMA, folosind numeroasele răspunsuri ale respondenților pentru a crea materiale revelatoare SOMA zidar leasa carnpqpa , înlghtiîte: ihe '> curat, iheboid Jandtbefcuhy fashion wonder ti land »fe nclaboul cicfhtng Revista Frame Designerii, COMA, au condus artistic această revistă de trei ani și de la bun început au intenționat să schimbe designul fiecărui număr Ei au conceput ideea de a crea o conexiune vizuală în cadrul numărului următor, transformându-l într-un singur întreg, și nu într-o colecție de articole, ca majoritatea revistelor Ceva de exemplu un set al textului principal al articolelor și subtitlurilor din acesta a rămas neschimbat de la o ediție la alta, restul elementelor sunt mai noi - titluri, căști, grile etc schimbat de fiecare dată După ce a primit materialul pentru Noua ediție, duo-ul a căutat o cheie pentru designul Cairo Pozele au fost cântate de maxi-malytemfugnymn deoarece a asigurat succesul revistei în Asia Deși revista este distribuită în toată lumea, designerii au subliniat originea ei olandeză Publicitatea aici nu ocupă inserții, ci pagini întregi și, pentru a obține o slujbă bună, nu trebuie să te târăști în spatele revistei Această strategie, inventată de SOMA, s-a anunțat cu voce joasă, dar se distinge pe fundalul altor reviste Acest design rentabil a avut ca rezultat o dublare a tirajului (de la la ), o creștere a volumului (de la la de pagini) și o creștere a numărului de reclame (de la la de pagini) Designul revistei, cu schimbare și evoluție constantă, cu triumful procesului creativ și al experimentului, reflectă preocupările publicului, care este format din oameni foarte sofisticați și, de asemenea, ajută la formarea audienței respective „Aceasta este o fermă ideală pentru cercetarea continuă”, spune SOMA - Cititorii devin martori ai acestor căutări și sunt convinși de propria experiență; că designul revistei progresează tot timpul” SOMA” Cartea Rhythm Science Această carte mică, al cărei autor s-a identificat drept „Paul D-ILieller și pseudonimul DJ Ghost, care este subconștient un copil”, a apărut într-o serie de pamflete publicat și falsificat de MIT-press În acest caz, designerul și autorul și-au asumat același rol și au putut lucra împreună pentru a crea un nou tip o carte în care designul joacă un rol extrem de important Cartea a fost retipărită de trei ori și a fost cea mai de succes dintre toate cărțile din serie „Acest proiect a devenit o lecție în arta DJ-ului și în arta traducerii”, explică SOMA - DJ-ii iau, să zicem, un ritm sau un vers și îl transformă în ceva nou În această carte, am lucrat cu desene, idei și muzică pe care ni le-a dat Paul (Mil-lѳr | Iar paternitatea s-a dovedit a fi colectiv, rolul principal nu a fost jucat de „eu”, ci de „noi”» f Gіk- uArCUo Wu PLAYĂRE IC QMS ON Y CCRF EH -COMfc' Cartea „Hey Jongerius” „SOMA” compară munca de pe această carte, dedicată designului de mărfuri industriale și artizanale olandeze, cu o călătorie cu trenul Textul principal al cărții a fost o înregistrare a conversațiilor îndelungate dintre Hella Jongerius și jurnalista Louise Tsyuuvenberg, iar prima dintre întrebările adresate a fost plasată imediat pe coperta care deschidea cărții Duetul „SOMA*” a aranjat textul dialogurilor și fotografiilor după propria grilă Bucăți de text păreau să „crească” din partea de jos a fiecărei pagini, în timp ce fotografiile creau o panoramă orizontală continuă Un astfel de fenomen se numără printre mostrele tradițiilor chshchukzim IL-LUS ale designerului, tipărite fără margini, „sângerate” a continuat până la sfârșitul cărții Textul a pătruns în acest flux doar în cea mai mică măsură Calitate foto tografele erau diferite prin urmare, a trebuit să se aloce mult timp selecției acelor fotografii care s-ar potrivi panoramei dorite atât în conținut, cât și în schema de culori Designerii au imprimat toate pozele și le-au lipit pe o bandă lungă, ca și cum ar fi editat un film Întrucât Jongerius este pasionat să găsească erori și imperfecțiuni, designerii au decis să includă propriile „greșeli” în carte Uneori, de exemplu, textul „se strecoară” într-o fotografie, dar datorită utilizării vopselei de bronz, acesta poate fi încă citit la iluminarea adecvată Autorul a vorbit publicului despre design și despre procesul de creație După cum a notat Jongerius cartea vorbește despre „în culise” designului iro-dukmi și în limba respectivă care dă viață produselor” SOMA Leaflet : AIGA Yearin Design, În fiecare an, Institutul American de Arte Grafice* (AIGA) găzduiește o competiție internațională de design eliberarea i yu e ”despre rezultatele unei broșuri-pro-spszht reprezentând înscrierile câștigătoare „Sarcina proiectării unor astfel de publicații este de a demonstra în mod clar lucrările în curs („work in progress”) - argumentarea! ''SOMA' - Aici* există și o mulțime de materiale de referință ( rial, așa că am dorit ca prospectul să fie structurat în mod clar și ușor de navigat Acest anuar are o copertă moale, un format mic și este ușor de ținut în mână, ca un ghid Am „sugerat să includem text de Nicholson Baker pe coperta pentru ca am dorit sa inlocuim eseul traditional de specialist cu cuvintele design „consumer-threaded” Decizia de a face coperta catifelata, placuta la atingere, a fost dictata de dorinta de a sublinia ca trasaturile tactile ale cartii se potrivesc cu continutul bogat în întregime" "SOMA- Campania „Deșerte Something Sweet” O cutie cu de cuburi de zahăr în diferite ambalaje Designerii „-SOMA” au cerut oamenilor de diferite vârste, profesii și naționalități să descrie ceva dulce Fiecare dintre răspunsuri, uneori chiar și povești întregi, a fost pus pe ambalaje Scrisul de mână aparține celor care au răspuns „Nici un singur răspuns desfăcut nu vă va spune mai mult decât celălalt, explică SOMA - Și împreună dau o imagine interesantă; aici și prostia, și deschiderea, iromanticitatea și pasiune, și foame, și devotament Sunt nesfârșite ca universul” SOMA- deValence O dată la două luni, joi seara, la Palatul Tokyo (Le Palais de Tokyo), unul dintre cele mai uzate centre culturale din Paris, designerii se adună pentru o prelegere Organizatorii acestor evenimente încearcă să implice în aceste întâlniri designeri sau studiouri care sunt în prezent pe zeitgeist (spiritul vremurilor în germană) și design grafic „Optimo” de Rik Bas Backer, „H ” Jonathan Barnbrook Publicul se adună întotdeauna la timp, primind felicitări de invitație sau e-mailuri frumos concepute Nou-veniții vor avea o surpriză Ei află că evenimentul nu este organizat de o organizație profesionistă de design, ci pur și simplu de un grup de prieteni în vârstă de treizeci de ani care își spun „F ” doi dintre membrii săi Alexandre Dimos și Gâel Etienne au creat studioul de design deValence, unde are sediul F Activitățile lui Dimo și Etienne în F caracterizează și celelalte proiecte ale lor, deoarece acestea sunt lucrări creative destinate unui public creativ Dimo și Etienne s-au întâlnit studiază design la Școala de Artă din Valence, iar în au decis să își unească forțele Ca studio deValence, au făcut deja impresie și au dobândit o rețea de clienți culturali, inclusiv galerii de artă și instituții publice precum Centrul Pompidou (Le Centre Pompidou) și Palatul Tokyo, precum și artiști precum Agnes Turner (Agnes Thurnauer) și Matthieu Laurette (Matthreu Laurctte) Dimo și Etienne cu o regie de artă încadrat de revista muzicală „Magic” și artistic „Le Journal des Laboratoires” predau un curs de comunicare vizuală la școala din Marne-La-VaHee, conduc ateliere la Școala de Artă din Bordeaux și la alma mater-ul lor, Vaiepse Cu toate acestea, acest duo este mai bine cunoscut pentru munca lor de designeri rezidenți la Mains d CEuvres, un centru cultural care reunește muzicieni, pictori, dansatori, spectatori Se află într-un vechi depozit din Saint-Ouen într-o suburbie industrială din nordul Parisului, deValence a proiectat identitatea centrului folosind propriul font și continuă să facă afișe și fluturași pentru Mains d'CEuvres „Designerii grafici trebuie să răspundă la o întrebare adresată de oamenii care doresc să se conecteze cu cineva”, spun designerii când sunt întrebați ce părere au despre scopul designului „Designul grafic este asta ceea ce facem pentru a ne trăi Acordând multă atenție așa-numitului stil grafic, „deValence” este mult mai interesat de identificarea caracteristicilor specifice fiecărui proiect, crezând că aceasta duce la cea mai bună soluție de design Este foarte important pentru ei să coopereze fructuos cu clientul descoperind care dintre aceste calități specifice ar identifica el (sau ea) ca fiind necesare „Încercăm să obținem o poveste detaliată de la clienții noștri spun designerii - Încearcă să ne dăm seama de ce au nevoie de ceea ce cer, încercând să ne dăm seama ce putem face pentru ei și facem tot ce putem în timp ce le cerea ajutor Au nevoie de mine la fel de mult cât au nevoie de noi" deValence Coperți ale revistei Magic, revista pop moderne ■ Magic, revue pop moderne este o revistă lunară dedicată noii, rock și muzicii electronice Pomasovaya arrow ke: coperta cu fotografie realizată de Alexander Dim o ; coperta de Sael Etienne; coperți cu un nou design de logo Spread-urile revistei „Magk:, revue pop moderne” Aceste spread-uri prezintă un nou design dezvoltat de deValence în martie Aspectul a devenit mai dinamic, iar fundalul titlului se schimbă în fiecare număr mains^ I d'oeuvres septembre-octobre Stânga: fluturași pentru următoarele evenimente Maite d'CEuvres >devalenţa> Eu>"SHCHI! ■ Fflra OUWVF" rtAIWî B'"U-L I * I ZhI CttMLEI " WO№Mf, ■ MaînsdCEuvres să-și găsească vocea În loc să creeze un desen separat pentru fiecare eveniment, au decis ca „Maîns d’Ceuveies” să mențină constant conversația cu oamenii Designerii au făcut fotografii ale diferitelor activități, iar ilustratorul Awdrey Rasper a realizat desenele pentru ei La început, a fost dificil să convingi clienții că o astfel de publicitate va funcționa De exemplu, directorul muzical a vrut ca muzicienii să fie pe afișe și fluturași Dar curând a trebuit să fie de acord Privind diferitele fluturași, puteți vedea că imaginile sunt conectate ca o singură poveste „După ce am aflat că va trebui să facem cinci fluturași pe an, am decis că putem spune o poveste Am sperat să facem fără o explicație - u x inscriptii Dar, în general, nu purtăm niciun mesaj special Uneori, un set cu cască bun va vorbi de la sine ” Bugetul pentru acest proiect a fost mic „După ce am refuzat să imprimăm patru culori din paleta CMYK (cian-magenta-galben-negru) și hârtie stratificată scumpă, am decis să ne descurcăm cu două tonuri expresive pe hârtie ieftină Cei care citesc aceste programe nu știu prea multe despre imprimare ■ Așadar, acest lucru este suficient pentru ei » „IevaIepse” „In-definir” l â, pr 'cjs de JB| Arborele genealogic une plece de Clauiia! CbrUtoplu* K i lini Sus și dreapta: Le Journal des Laboratoires, coperți și extensii ale primelor două numere Aceasta este o ediție gratuită a centrului de arte „Les Laboratoires d'Ailizegviiier s” publicat într-un tiraj de de exemplare la fiecare șase luni Ochiul se răspândește în școli de artă, centre de artă și galerii Ca acei artiști care își desfășoară experimentele în centru deValence a folosit Le Journal des Laboratotes ca un teren de testare pentru designul lor inovator Fiecare vrusk este decorat diferit Grila, fonturile, hârtia, formatul și numărul de pagini se modifică cu fiecare număr Doar plăcuța care conține titlul publicației rămâne neschimbată deValence încearcă să experimenteze pe fiecare proiect „Nu avem un fel de muncă pentru bani și altul pentru suflet Încercăm să le conectăm” | Q PII ■'Ț fegssggs=Ș| IrnâS&s® aboratori > "deValență* SnPIAJt WEIJAO lIRfCOMMSi Coperți și pliante ale Le Journal des Labora tores # (sus) și # (dreapta) JAERG QliATRE Jii'JOURMAL StMtSmi SosLE JOURNAL DES LABORATO RES LL UUUIIIIML flGES * IWSERT P*MS DES LABORATOIRES deValence" Mai jos: Catalogul expoziției Art Grandeur Nature, coperta și spread-urile Client - Synesthesie și Conseil Generai de la Seine-SaiiTt-DeniS Coperta și titlurile au prezentat trei fonturi diferite concepute de deValence Renunțând la crearea unei „imagine caracteristice” pentru eveniment, designerii au decis să enumere pur și simplu pe copertă toți participanții expoziției și partenerii organizatorilor acesteia Pentru a clarifica paginile cărții, designerii au plasat textele pe hârtie galbenă, iar ilustrațiile pe hârtie albă Dreapta: coperta albumului „Robert Maiava” Albumul a fost publicat pentru expoziția personală a artistului, desfășurată la Palatul Tokyo, precum și pentru cea de-a opta bienală de artă contemporană din Lyon „Ne-am plictisit deja de pictura pe coperțile cărților despre pictură”, au spus designerii Și din moment ce Robert Malaval nu este prea cunoscut, dar după cum cred ei, este cel mai remarcabil artist francez al secolului trecut, au vrut să-l familiarizeze pe cititor, „arată cum arată” Prin urmare, au ales fotografii care reflectă diverse aspecte ale vieții sale - la fel de incredibile, după părerea lor, ca și opera sa QDTSIGNES NK I EXTERIEURS GRRNDEUR MATURE Ze~ub r- nnT^fENNALE D'ART S“pN I CONTEMPORAIN •' FN SEINE-SAINT-• -DENIS l* '"b “''aL deValență > Sus: catalogul expoziției Agnes Thuryer Mai jos: cataloage expoziționale de Guillaume Paris deValence" Martin Woodtley Martin Woodtli, cu sediul la Zurich, este cunoscut atât în Elveția, cât și în străinătate Este cel mai tânăr dintre cei invitați la AIIIals Graphique Internationale El a reușit să primească Premiul Federal de Design Elvețian în țara sa natală, să participe la festivalul european de afișe și să devină elevul preferat al lui Stefan Sagmeister Cu toate acestea, în ciuda realizărilor sale, Martin este interesat de tot ce se întâmplă cu colegii săi „Publicul spune „Este prea greu pentru mine!” sau „Pare proaspăt” sau „Pare mort””, explică el publicului neprofesionist Woodtley își creează întotdeauna opera ținând cont de contextul său social și pare mulțumit de acest fapt că „locul ăsta scăpa de sub control, este real” Când se uită la o piesă de design grafic, el este cel mai interesat de ceea ce îi „spune” Și abia apoi evaluează punctele forte și punctele slabe tehnice Inspirat când vine vorba de produse, el aplică în mod constant cele mai sofisticate tehnici și folosește cele mai noi posibilități de imprimare Woodtley a studiat design grafic la Școala de Design din Berna și mai târziu la Academia de Artă și Design din Zurich Înainte de a-și înființa propriul studio la Zurich, a lucrat pentru Sagmeister din New York, care a comentat despre munca sa: „Este singurul pe care îl cunosc care poate gândi și scrie chiar în spatele tastaturii Cunoașterea diverselor programe îi permite să lucreze cu tastatura la fel de repede ca cu hârtie și creion Limbajul grafic al lui Woodtley se bazează în mare măsură pe computer, deși se bazează pe experiența designerilor din trecut Lucrarea lui Martin reflectă cea mai directă interacțiune a procesului său de creație cu mediul digital Afișele sale sunt intense plin de culori bogate, în relief Woodtley folosește o varietate de modele tipografice și elemente iconografice, combinate cu montaj original pentru a da posterului D iluzia D La începutul unui proiect, Woodtley petrece mult timp făcând lucruri să se înțeleagă cu clientul „Conexiunea dintre client și designer se referă la echilibrare”, spune el Trebuie să echilibrezi între a fi deschis și a asculta ceea ce vi se spune și având idei clare despre obiect La unii oameni se stabilește o conexiune informațională care durează până la capăt Alții trebuie să fie mai duri Pentru binele comun, este important să creezi o legătură care să îți permită să-ți faci treaba cât mai bine posibil Dacă faci ceva din toată inima și mintea, atunci înțelegi de ce faci asta și aduce un rezultat mai rodnic Woodtley nu crede în lucruri precum perspicacitatea genială sau altele că designul poate fi realizat într-un mod dezlipit El spune „Designul, în opinia mea, este ceva care necesită multă energie sau, mai bine spus, despre creștere, cu care lucrezi pentru propriul scop și interese” Martin Woodtley Poster „Al -lea Schafihauser Jazzfestlval” Mătase sau rafie și trei culori Comandat de Urs RolUn și Hausi Naef Martin Woodtley Stânga: prăjitor Lichtecht» La expoziţia Lhchtecht a fost demonstrat jocul luminii cu obiectele sau materialele care îl fac vizibil^ Fenomene precum umbra, gcheo-sight-bridge erau folosite acolo reflecţie Au fost gі redstavlѳny care răspund la tema lucrării artiștilor Bmnmm Bill (Vіpіа Viy), Francoise Karako (Francoise Sagaso) Pansa Fimelera (Hans Finsier), Rene Lalique (heneLalique), Conchi Sato (Koichi Sato) Andy Warhol (Andy Warhol) și Hannes Wegg-stein (Harnies Wettstem) Pentru a crea un poster pentru această expoziție, Woodtley a construit o punere în scenă care conține informațiile necesare, streams l-au fotografiat Dacă întoarceți posterul la de grade, puteți vedea cum funcționează acest design Dreapta: Afișul ■soDA Magazin # » Imprimare offset în trei culori Stânga: afiș pentru „VldeoEx” Afișul a fost realizat pentru festivalul extraordinar de video și cinema folosind rafie de mătase Dreapta: afiș promoțional pentru expoziția Piau Client - Muzeul Fer GestalttJhg, Zurich Acest ! Vederea a fost dedicată temei jocului prin jocuri pe care îl generează A prezentat nu numai jocuri celebre* și populare (Monopoly, Die Siedier Von Catar), ci și noi dezvoltări necunoscute până acum, cum ar fi jocurile viitorului Expoziția, adresată unui public versat în design, s-a bazat pe reflectarea psihologiei jocului, precum și a subiectului asociat acestuia x design» ia T Martin Wood Afids Martin Woodty Jos: poster „Door Ooor” Acest poster a fost creat pentru un festival de trei zile la Berna cu de artiști În cadrul acestuia a avut loc un simpozion internațional si de asemenea au fost giroele -ny tot felul de expozitii in diverse institutii culturale din Berna Dreapta: poster Sportdesign Client - „Museum Fur Gestaltung”, Zurich Scopul acestei expoziții a fost acela de a prezenta acel design de stil se află undeva între stil și design influențându-ne viața prin hainele și comunicațiile pe care le folosim în fiecare zi MUSEUM FUR GESTRLTUNG ZURIH Clarissa Tossen „Brazilia este o parte specială a muncii mele și a influențat întotdeauna abordarea mea față de design”, spune Clarissa Tossin designer și ilustrator care trăiește și lucrează în orașul brazilian São Paulo Este unul dintre aspectele vieții mele de zi cu zi care mă influențează și mă inspiră în mod constant ” Tossen nod link cu clienții săi, atât locali, cât și străini Hergudia „A” este un exemplu tipic de practică de design hibrid temporar care se poate extinde și schimba în funcție de nevoile diverșilor clienți, inclusiv ale presei din colțuri îndepărtate ale lumii Ea colaborează în mod regulat cu studiouri muzicale, de exemplu, cu „Bizare” Muzică" designeri pro-rammer (Dimitre Lima) și designeri de modă (Karla Girotto) precum și cu mine artiști Printre clienții ei se numără „Vogne Brasil” „MTV Btazi”, „MTV Latina drama Records” „Săo Paulo Fashion Wcok” „Liquid Frontiere” (Austria) „ Filmos” „Gullane” Filme- Galeria Vermelho Potrivit ciocurilor Clarissei, ivi LV, atât în SUA, cât și în Brazilia, este un client foarte deschis „Totul merge ca un ceas – spune ea – Ele oferă designerilor libertate deplină de a inova Programul MTV Quickie (SUA) este încadrat într-o abstracție pe care Clarissa o numește „spiritul strălucitor și strălucitor al învierii” Pentru MTV Brasil > a făcut o treabă mai specifică folosind megaforele vizuale ale transversal, іcut, ѵ; iori sea and yudnima-ioi i eisya temperaturi care exprimă conținutul programului Până la începutul acestei lucrări, Clarissa îmi făcuse deja o descoperire personală cu privire la material și și-a creat propriul font Itvoge Acest lucru a ajutat-o să-și împărtășească și locul ei în mediul designerilor și să continue munca în continuare „De obicei, informații despre public foarte caracteristică și specifică spune Clarissa Poet \ punctul de plecare al procesului de creație depinde de informațiile și cunoștințele clientului pentru ce și în ce context va fi folosită lucrarea de Design Grafic cel puțin din perspectiva pieței, îndeplinește o funcție de comunicare mai eficientă, ajutând la vânzarea de idei și produse și de a face lucrurile să arate mai bine La nivel personal, designul pentru Clarissa este pur și simplu un „domeniu creativ” în care se exprimă și își realizează obiective Clarissa Tossen Screensaver „Thor ” Acest screensaver de animație pentru „Top ” de pe „MTVIAAYAII” trece prin mai multe niveluri Totul începe cu o secțiune transversală a pământului la o adâncime de de metri sub nivelul mării, vede roci de apă întunecată și se termină la o înălțime de de metri deasupra nivelului mării, unde, explodând parcă niște bule strălucitoare din tărtăcuță, apar semne organice ale cifrului În același timp, termometrul arată o temperatură fluctuantă, care reflectă creșterea temperaturii chiar a Clarissei din cauza unui program încărcat A avut doar ІDays, timp în care a reușit să creeze o intro de secunde precum și de bătăi scurte Panou de perete „Tapet urban” La nibe-l arabe este un tip național de pictură murală braziliană care este imprimată în una sau două culori de bază pe cea mai ieftină hârtie subțire Numele său, care poate fi tradus din greacă ca „lis-lis”, este legat de modul în care afișele sunt lipite de perete - folosind o idee ca o pastă și o perie mare care „linge” suprafața Ieftinitatea făcută și i face ca lambe-lambe să fie foarte convenabil în scopuri promoționale Clarissa Tossen a fost odată rugată să realizeze afișe pentru festivalul de cinema digital Resfest Brazii, pe care să le lipească pe pereții celei mai apropiate stații de metrou de Muzeul de Artă din Sao Paulo Tossen s-a gândit imediat la tehnica lambe-dambe Bugetul de pornire a fost foarte slab, totuși, Clarissa St s-a obișnuit cu o sumă și mai mică Designerul a folosit doar negru pentru că este „cel mai elementar” și, de asemenea, pentru că „și-a dorit ca oamenii să poată citi paragraful introductiv din cartea lui Clarice Lispector Pasiune în funcție de hormonul de creștere” (Clarice Lispector Pasiune conform GH, -) Tosseiresiyaa pentru a descrie limitările acestui proces și pentru a le încorpora în design ®se despre orice - Compania americană Brand New School l-a însărcinat pe Tossen să realizeze ilustrații pentru animații și să le facă storyboard „Sarcina mea a fost să atrag atenția publicului și să-i fac să urmărească programul -, -sayton ClarissaTossen Radovan Ienko Radovan Jenko lucrează într-o clădire romană veche de un secol din Ljubljana, capitala Sloveniei Acesta este un oraș mic și frumos, cu o populație de doar de oameni prin g povești și irotegae și râul Lyublyanitsa La două ore de mers cu mașina de la Veneția, la patru de la Viena, și nu vei ști niciodată unde, potrivit afișului lui Radovan Yenko, „locuri minunate în care poți bea un pahar de viție bună și să stai de vorbă cu prietenii Mediu bun pentru inspirație și creativitate” Jenko a studiat arta posterului cu profesorul Henryk Tomaszewski și desenul cu profesorul Tereza Patowska în anii la Academia de Arte Frumoase din Varșovia Astăzi, Radovan Jenko este profesor la Universitatea din Ljubljana, Academia de Arte Frumoase și Design și, de asemenea, proprietarul unui studio în care proiectează afișe, calendare, cărți, creează logo-uri Clienții săi sunt în principal instituții culturale, precum muzeele și edituri, dar lucrează și pentru bănci și proelo pentru proprii prieteni Deși toți clienții săi sunt în Ljubljana și în întreg, influența lui Jenko s-a extins cu mult dincolo de granițele versurilor și orașelor Participă regulat în juriul concursurilor internaționale de afișe și a fost premiat cu і| Emip Inlemel Dos cjn Collation în Tokyo ZGRAF din Zagreb și Ari Dircctors Club din New York Lucrările lui Jenko sunt incluse în expoziția permanentă a Muzeului Israel din Israel, Die Neue Sammlung din Munchen și Dansk Plakatmuseurn din orașul danez Aarhus Yenko se vede pe sine ca un interpret care lucrează la răscrucea de drumuri unde are loc o tranziție între verbal și vizual • Limbajul vizual al afișelor sale este bogat și dens, cu detalii tipografice și conținut metaforic Gіlіkaty lui amintesc de poezii vizuale întregi sunt spirituale, suprareale, conțin adesea text scris de mână și mici detalii care pot fi văzute doar de aproape Toate acestea atrag privitorul și fac mesajul mai eficient Afișele lui Yenko pot vorbi despre o nouă piesă în Oak[>ovl t pentru a proteja interesele orașului sau un pericol pentru mediu În același timp, va uimi ochiul cu viziunea sa unică asupra lumii spune Yenko că munca lui ar trebui să fie întotdeauna simplă și de înțeles pentru public și că dorește să obțină o combinație de informații, desen, dikaittai și alți contribuitori Este important pentru mine să știu cine va fi publicul meu”, spune Yenko După ce a primit aceste informații, el comentează pttedmetwork în felul său - Într-un fel, în subiect, îmi apare întorsături neașteptate pentru mine ”, explică el Potrivit lui Yenko, „designul grafic este comunicativ și foarte puternic” La nivel personal, pentru el, este „muncă grea și în același timp incitant, sau poate doar are magia artei” RadovanYenko Afiș pentru spectacolul Andrey Rozman-Roza Acest poster pentru un cabaret satiric îl înfățișează pe comedianul Andrey Rozman-Roza Yenko și-a reflectat natura de improvizație cu un text scris de mână de postere tipărite au fost postate în toată Slovenia, dar mai ales în Ljubljana Textul spune: „Muri râzând Andrey Rozman-Roza cu convingerile sale culturale prezinta -Cabaret Simplosion ": concurs pentru cea mai buna melodie a serii, finalisti, animator, muzica live!" Radovan Yenko Jos: ilustrație Stânga: ilustrația „Moartea” Yenko a vrut să reprezinte moartea cu această compoziție pentru calendar ca „ceva drăguț”, nu ca O pagină de auto-reținere - „sfârșitul tuturor* A dat calendar laminar sub forma craniului inimii si titlu - a introdus vin "prietenos- Anul Marelui Salt înainte - nye flowers» Radovan Yenko Stânga: poster pentru „Le Petit Festival da The fttre” Când Prizmic & EU ii Valise etCoftipa$R”lnc ” i-a cerut lui Jenko să realizeze un poster pentru Festivalul de Teatru de la Dubrovnik, el a compus imaginea din elemente care reflectă următorii factori: „Clientul dragoste pentru îngeri și femei frumoase, atmosfera festivalurilor este întotdeauna un oraș minunat din Dubrovnik" Dreapta: Ilustrație Femeia și Marea Această compoziție a fost considerată a fi o ilustrare a romanului de one! Iisa gel-nică, în care ea nuves despre impresiile călătoriei pe un iaht cu soțul și copiii ei Radovan Yenko Sus: pierderea cărții promoționale Paule Coelho Acest poster realizat prin telegrafie, a fost tipărit în de exemplare pentru editura Vale Novak pentru publicarea cărții de Paulo Coelho „M-am așezat pe bereta de la Rio Piedra și am plâns” ( ) În imaginea peisajului din jurul râului, simbolizând dezvoltarea unei povești de dragoste în roman Yenko a deghizat o „fată care stă și plânge” Radovan Yenko Deasupra: afiș „Sense of Humor” Iemko a vrut să arate că un nivel scăzut de inteligență se datorează unui simț scăzut al umorului și invers Deasupra: Salvați bogăția noastră^ poster Ienko a creat acest tocator pentru banca orașului Tsepje („Banka Cefe?”) cu ocazia Ziua Mondială a Apărării A folosit o frază dublu împărțită - Salvați mâncăm terci pentru bogăție”, cu ulm în el cu ecologie Afișul înfățișează de animale din „April-th iaoshshihs'-' (tevidi, care sunt considerați rare sau pe cale de dispariție în Slovenia) Radovan Yenko spune barbara Designul grafic poate fi luat în considerare ca o modalitate de a dezlega complexitățile vieții moderne”, spune Antonio Silveira Gomes: liderul Lisabona Jurassic ■ barbara spune că tradiția designului euppoi îl ajută să aducă claritate lucrării sale Prin urmare, „spune barbara” dar shuiyanno schimbarea colecțiilor sale de designeri nu este o firmă de design tradițională și va explica I І VLI iak: "Stimulat , o înțelegere mai completă a culturii nu prea intelectuale și fuziunea acesteia cu curentul principal" La început, echipa a constat de cinci persoane ce cunoștințe au pâlpâit în anii în timp ce urma un curs de design de comunicare la Faci ildade de Belas Artos de la Universitatea din Lisabona pe eie Astăzi, Silvsira Gomes rămâne șeful grupului, iar membrii săi permanenți sunt Jose Alberțjaria și Hyi io Op și Santos (Nano Horla Sanlos) „În termeni de cultură, noi [portughezii suntem oameni care sunt predispuși la yusgal și contemplare”, spune Antonio am scris pe pieptul tău”), dedicat tradiției portugheze medievale După cum spune An-juniu expoziţia „a corespuns pasiunilor noastre melancolice şi romantice” El se îndreaptă adesea către tradiții naționale iar acest lucru se reflectă în acest catalog Artistul a folosit contrastul dintre coperta din carton ieftină și finisarea manuală complicată Cu toate acestea, nu este sigur de succesul acestui proiect deoarece crede că nu a fost în stare să creeze o legătură puternică cu publicul Unii nu au înțeles mesajul și au spus că este „doar retro „Cred că cunoașterea publicului este importantă pentru toate aspectele proiectului, forma de conținut și diseminare ■■ spune Aitoniou Cunoașterea și înțelegerea publicului îmi este mai ușor să ajung la miezul muncii mele de designer ” Regretă doar că nu mai este mult timp pentru a studia acest proces Ar vrea de exemplu, să știi unde și când se termină ciclul de viață al unui afiș sau al unui site web, pentru că dacă sunt uitate, le poți da o viață nouă іnuyu pentru comunicare locală) va două і: igttredov Li tssabоі ia Barrio Alto și Bica It va îndeplini aceleași funcții і, ii și un ziar obișnuit, adică să informeze publicul În același timp, oі o va fi o platformă pentru un public larg, cu ajutorul căreia publicul se va putea exprima opiniile și opiniile lor La al treilea nivel, platforma va deveni un instrument de revizuire și studiere a comportamentului și culturii publicului, a influenței mediului asupra acestuia Denumirea publicației „Rao” („Pâine”) vine de la ideea de a o distribui prin brutării „Aș dori să saturez tot ceea ce fac cu cât mai multe date posibil de la public, spune António - Cu toate acestea, este mai ușor să obții o reacție spontană și, în cele din urmă, probabil că va fi mai sincer” "barbara spune" Catalog *p Nome Oue No Peito Esc rit o Tinhas", acoperire și răspândire Designul lui Siyaveira Gomes se bazează pe stilul IS al ambalajului tradițional portughez de cofetărie Revista Flirt Această revistă este publicată de galeria „Ze Dos Bois A început ca un ghid pentru suburbia din Lisabona din Barrio Alto și a devenit o publicație culturală serioasă, foarte specializată Pentru a lucra la design, designerii au trebuit să scotoci printre o grămadă de alte reviste și vizitați toate expozițiile din cea mai apropiată galerie, iar unul dintre editori, Manuel Henriquez, pentru a parcurge toate galeriile și muzeele din centrul Lisabonei Voi trimite de numere din Flirt la lumină Este distribuit gratuit și conține articole atât în portugheză, cât și în engleză ^barbara spune> Afiș promoțional pentru seminarul „Fonmato” Scris de António Sipizei-;)a Gomes și Mafalda Anjos(Ma(aMa al jos) Când „Ordem Dos Arquitectos” Breasla Arhitecților din Portugalia a organizat un seminar pentru a-și crea revista ■ -lună în contextul acelor alte publicații și site-uri dedicate „arhitecturii, ea i-a cerut „barbarei spune” să realizeze un poster promoțional pentru acest eveniment Designerii s-au uitat la multe cărți despre arhitectură „Am lăsat deoparte munca unor specialiști precum Rem Koolhaasi Bruce Mau", spune Antonio -Am vrut să folosesc fogări mai puțin cunoscuți, de exemplu, revista publicată de Asociația Arhitecților Ligovskaya "- Unele dintre g e her jsgieja? senp >W -fc -I „“ m ” TJT*"— —"XI m»jb m """xSSS rtuirWM VI "M* MGY • "a>> •■*ț**t ■p aquid Ml""* bmash '■ ►MCH U"M| •"•I tfi "Wl • "MIN" ,G " M""L" • lllllllllllllllllllllll cl T > «rr* ChSH»yi ru»O« ■ PM» ооГіГ « ■ -)■■■■■ >■■■■■■■ ■ fL -'CHL 'i >L“^b ': J NIN III ІНІІІHI IIIІІ ■ • OS „llllllllllllllll ”)■“:•“ț ș ist i t n o“* i hi“ks” і=іес$-П|" Catalog vi broșura Met aflux» Designerii António Silveira Gomes, Mafalda Anjos și Francisca Mehdonca La Bienala de Arhitectură de la Veneția , Portugalia a fost reprezentată de opera a zece arhitecți și artiști legați de tema arhitecturii și urbanizării Studioul „barbara says” a creat pentru fiecare dintre ei propriul logo, sub care au introdus broșura laminată și catalogul care conține o privire de ansamblu asupra lucrărilor lor Cover -■ a fost o soluție experimentală bazată pe standardul și spontaneitatea sistemelor de comunicare, autocolante și etichete, spune Antóniou „Datorită filmului transparent HFO, apare un unghi și un subtext neașteptat ” António speră să revină la această descoperire ■barbara spune" "barbara sa/S' Expoziția „Transfer” Designerii António Silveira Gomes și Nuno Horta Santos de la "bar barasays" au lucrat la materialele expoziției împreună cu organizarea acesteia - galeria -ZDB" din Lisabona Vega Wisla Cenler pentru At ts'H San Francisco În cadrul ZDB, a fost deschisă o agenție de imigrare non-profit pentru a atrage cetățenii americani să lucreze în Portugalia și să experimenteze cultura sa distinctivă balrbara spune" Baza În , Dimitri Jeurissen, Thierry Brunfairt și Juliotte Cavanaile au înființat un mic studio de design la Bruxelles Numele „Base” - „bază” vorbește despre o calitate solidă și un accent vizibil în lucrare Acum compania are birouri suplimentare în Barcelona, Madrid, Paris New York Base realizează cea mai mare parte a muncii în strictă concordanță cu cerințele clientului, dar lasă cât mai mult spațiu posibil pentru proiecte independente BaseWORDS este specializată în literatură, BaseMOTION este specializată în filme și grafică în mișcare, iar BaseLAB dezvoltă fonturi și instrumente de design Majoritatea noilor inițiative sunt generate de unul dintre cei cinci parteneri și de interesele lor personale Interacțiunea acestor interese cu ideile altora poate duce la o nouă direcție în activitatea studioului „Trebuie să găsești oameni cu care să îngropi, apoi să începi să lucrezi cu ei și să creezi ceva nou”, spune Jeurissen „Așa au apărut studiourile din Barcelona și New York ” In afara de asta Jeurissen crede că „dacă un studio își depășește nucleul, atunci dobândește un brand și se mută în altceva Din fericire Nu știu ce ” Fiecare dintre studiourile de la Base cooperează activ cu piața locală, precum și cu clienții străini „Industria modei și a mărcilor este cea mai dezvoltată în New York, dar o facem cel mai mult la Bruxelles”, spune Jeurissen Să presupunem că dezvolt o direcție artistică pentru producătorii spanioli de lenjerie sau un brand nou pentru un post de televiziune belgian din New York Profit de acest oraș în care toată lumea poate face o treabă grozavă ” Jeurissen este interesat de modul în care studiourile interacționează între ele, deși fără un control strict; „Obțin un rezultat final comun de la studiourile mele, dar nu știu cine ce face în acest proces pentru că totul vine împreună: de la idei și concepte până la dezvoltarea și producerea lor ” „Base” respectă granița dintre global și local „Este interesant să locuiești în Brooklyn, decorând un local de pe marginea drumului pentru cineva Dar este și mai interesant să mergi la Barcelona Madrid Londra, Paris, Bruxelles, absorbind savoarea lor locală, care va fi punctul de plecare a ceea ce faci”, spune Jeurissen și recunoaște că îl enervează când același lucru apare în magazine și hoteluri din întreaga lume „Dacă un client dorește pentru a crea un brand global și are suficientă putere pentru dezvoltarea globală, această abordare poate fi numită strategie Dar încercăm întotdeauna să găsim o întorsătură locală în această strategie ” De exemplu, Base a dezvoltat o identitate pentru diverse ramuri din cadrul mărcii Puma, cum ar fi Mahanuala și Hours Potrivit partenerului Base Jeff Cook, designul grafic înseamnă comunicarea prin idei „În orice, de la agenda telefonică la metrou”, spune el, designul grafic face posibilă comunicarea în încercarea de a face lumea un loc mai bun -Baza Coperți și pline ale revistei „VEor e” Sfidătoare ale regulilor de proiectare a revistei Baza pune un cerc alb pe capac care acopera capul personajului Acest lucru se datorează parțial dorinței de a abandona tradiționalele „fete de acoperire”, și parțial datorită faptului că belgienii nu au diferențe naționale recunoscute Sistem de identificare pentru „LOUD” Firma -LOUD” inventează și organizează festivaluri, produce emisiuni TV, consiliază creatorii de modă Designerii de la Base au observat că personalul LOUD făcea în mod constant note pe autocolante, iar acest lucru i-a determinat să păstreze logo-ul simplu^ și modest Au folosit foi autoadezive multicolore pentru a marca diferite zone ale activităților companiei, devenind obișnuite „ ase> Campania „Johnny” Ideea de a organiza o campanie misterioasă, programată să coincidă cu deschiderea sediului de artă contemporană din Bruxelles Palais Des Beaux-Arts, a fost asta pentru a interesa oamenii: cine este Johnny? „Babe” a creat „speech-biibble” gigers asemănătoare celor; ce folosesc pentru replici ale personajelor de benzi desenate și le-au lipit pe străzi Unele autocolante au fost pline cu fraze, altele au fost lăsate goale pentru ca oamenii să scrie acolo ce vor Această soluție simplă s-a dovedit a fi eficientă și, în plus, mică și costisitoare Baza» Reclamă pentru Festivalul Primaivera Scund Designerii lui Vaze au fost chemați pentru a proiecta o suită de semnătură pentru festivalul anual de muzică care se desfășoară la Barcelona în fiecare an -realizarea unui site web, publicitate stradala, materiale tiparite, bilete *'• * TEATRU NAŢIONAL |au coelr di bruxelles NAŢIONAL II- LA COMMt NAtTt FRANCAISE (MW SES POBTES "PI BUC!" BU NOIEMBRIE AU DECEMBRIE SCRAGLE MVSIQl E rfTE , MlfeHE VIN, AMOUB ET FANTATSIE! TEATRU NAŢIONAL Noul stil al Teatrului Naţional Belgian După ce a fost în umbră și uitare de câțiva ani, Teatrul Național Belgian s-a mutat într-o clădire nouă din Bruxelles în Dezvoltând un nou simbolism pentru el, designerii „Basc” au jucat pe porecla lui „Nacional”, care se potrivește cu numele ziarului Prin urmare, au făcut logo-ul la fel ca și capacul geebga, evidențiind vizual cuvântul „Național” Textul de sub titlul loi oina este tăiat brusc în diagonală, ceea ce face necesară trecerea atenției către contextul imediat lo-modern - șoc Baza "ORG" „Uitați-vă la designul facturilor de electricitate ale ConEd”, sugerează David Reinfurth, fondatorul firmei de design ORG, cu sediul în New York, pe metru pătrat În același timp, acest formular este excelent conceput - accesibil și clar - așa că decideți că această companie este foarte organizată și responsabilă Potrivit lui Reinfurth, aceste facturi sunt exemplare ca design: „Își îndeplinesc funcția prin îndeplinirea scopului inițial Este cel mai bun design grafic pe care îl poate face ” ORG deservește o gamă largă de clienți, de la mici galerii la universități și mari asociații publice Compania este angajată în produse de imprimare interioare și medii electronice, cum ar fi site-uri web și programe de calculator Reinfurt este sigur că designul ar trebui să se schimbe sau cel puțin să fie lăsat deschis la schimbare Nu separă importanța proiectelor personale și a proiectelor comandate Echipa de designeri lucrează la sediul ORG este reîncărcată în mod constant Și fiecare dintre noii veniți aduce ceva propriu, împărtășind propriile idei cu alții din structura existentă „Designul grafic înseamnă să spui un anumit lucru unui anumit grup de oameni cu atâta pricepere încât chiar și celălalt grup va fi interesat”, astfel Reinfurt răspunde la întrebarea „Pentru ce este designul grafic?” Și acest răspuns caracterizează majoritatea lucrărilor ORG Pentru Roinfurt, opinia publicului de design grafic este primordială De fapt, este adesea cel care îi influențează deciziile de proiectare Cu toate acestea, consideră că este mai util să gândească în termeni de public eterogene, mai degrabă decât omogene un public omogen devine o problemă pentru el, deoarece nu lasă loc schimbării și de asemenea, depășește sarcina inițială, în timp ce el ar trebui să răspundă doar ei, ca și facturile de energie Un exemplu de astfel de depășire, sau cel puțin de abatere de la funcția inițială, este munca pe o structură koi care înconjoară fostul complex World Trade Center, pe care el îl vede ca parte a proiectului istoric StoryCorps Imaginea de pe balustradă apare de fiecare dată când pasagerii celei mai apropiate stații | metrourile trec Afișele se transformă într-un panou cu mai mulți pixeli, pe care Reinfurt l-a definit drept „cel mai lent uriaș analog al afișajului LED din lume>• Reinfurt a fost informat că atât de mulți turiști au fost fotografiați pe fundalul panoului, încât a devenit gardul surprins în imagini de cel mai mare număr de ori din lume, dar rezultatul este totuși interesant "ORG Programul de proiectare a informațiilor spațiale de la Universitatea Columbia de Arhitectură Aceasta este o nouă colaborare între Reinfurt și arhitecții Laura Krgan și MarkWigley, folosind Geograpfriic Information Systems pentru a captura modele de justiție penală ca parte a unui proiect de școală de arhitectură a Universității Columbia și a făcut instantaneu hărți din ele", spune Rhinefurr, "Am sperat că aceste hărți ar ajuta la corectarea politicii sociale a guvernului ” Desenele reprezintă distribuția oficialilor care supraveghează eliberarea condiționată în orașul Huicia, Kansas „SAU&> " RG" ! Campania <>Lung is City»> Scopul acestui proiect, care a implicat arhitecți este gsch * "ki art nv și designerii ORG>, a constat din la în ohm pentru a atrage atenția locuitorilor și vizitatorilor din Long Island asupra celor nouă forme principale de artă care se dezvoltă acolo Respingând posibilitatea conexiunii lor fizice, grupul a decis să creeze ceva ceea ce Reikfurt numește „o strategie grafică urbană care le va conecta pe toate în mintea telespectatorilor”- Reinfurt el însuși care locuiește pe Long Island, a ales posibilitățile de tipografie pentru aceasta A pus pe trenuri, autobuze, stațiile acestora și pe cardurile oficiului poștal local inscripțiile „Lang este un oraș” În acest din urmă caz, Reinfurt a stilizat aceste cuvinte ca sigla Pepsi-Cola, strălucind într-o curbă roșie de neon DIN UNA dintre clădirile de pe malurile East River din Queens, New York Acest logo a fost aprobat oficial de Long Istand City Cultural Alia pse și de atunci a fost prezentat pe postere și tricouri site-uri web și ghiduri care conțin o hartă și diverse informații ORG" Proiectul StoryCorps Rheinfurt a realizat toate graficele de tipărire și interioare pentru StoryCorps, un proiect original creat pentru a înregistra poveștile americanilor de mijloc și șapcele ” Prima cabină originală cu un mini studio de înregistrare a fost instalată pe Grand Central Stalion al metroului din New York Un al doilea chioșc s-a deschis în apropierea fostului World Trade Center (WTC), iar afișe au fost atârnate în drum spre el de la cea mai apropiată stație Proiectul a implicat și telefoane mobile pe remorci Airstreepi Reiyfurt și-a dezvoltat designul pe baza figurilor siiuegov, variind reprezentarea acestora Pereții chioșcurilor conțin grafice tridimensionale de sfeșnic care încep să se miște pe măsură ce trecătorii se apropie Chioșcurile de lângă World Trade Center sunt făcute din panelit fibră de sticlă-ke, ascunzând vederea interioară a cabinei Literele numelui „StoryCorps” sunt preluate din copiile zgiismѳіnіh ale poveștilor primilor participanți la proiect "OVV* L>LRL UV LL P ,%'UP ORVU ІLOi XX "O ULR OO'OEUiL ORX^V CV OYAUIE'Z SH OZR"O GH OX oz хХХ оо'ѵоУоі o*Uhchyu* Eyu nttpn-fnx' nttpn-fnx' y rch x> laggr yah klzlu lgo z*zl "POP rshz O'ZKhO CHLHUL OZSHOR© Z'KHEO R'KhZ P'PZP jnnxn )Otn 'jn-rx :O'XR'""OH UV 'Uh re*ll gpioz pis-on npp'ixnn n" yy LVLU OLRiP LZ$"ECH O'ChT WO H"TI*I CHO RL" ni MOP > RRL' O'IW ' O'piO OіUV JWV ' * N'OOUEL nt ' RHYU'L LV YLRU nxt > V"'> IX n' * X UOOU * ' l*pzz lopUoo ope T> *нѵ О'з'ооуоі oPx-ixr '>p RPV * ' O'UV Uj "Pr L'O'KHU L'OKHU-LPZPU L"V L'*R' LZ'OOUELI 'UHYU'L, O'OUL 'UoCh uVVUO UV * X YO HL ChV V 'L ^HpCh P V * 'Z'VOWOLI RHLV'L LO'OWL »LrU l”lor*ll (Uhy* ѵ*x) L ' LZYuO ■PRP UzRU ' ' Gl O'Z'VOWELI O'UkYu'L ZPV O'chrO KhT L'CHPH O'W 'ioU Yu'L O'TPSL 'IVZ ZIP TVHE lvr Ptvol IX ;OP L Rx " UV rl"" 'PEMP PZRL L'CHOZ o'ptrp loz'" ruz o'O'vo RZ ,lopata pa>l lRRoe chhlo 'Z Chuo lvkhzu lpzll lRyuoz OCHO'KHZ OH OJ ,CHOL OUP p "o PRI LRG" >ZV TOHRee •Zx-'V'L O'OUL "GR W ChV 'L'BKhZ UV O'ZR 'D'WP pt l OL'GO ;LH P?P X» XTJW OiUVL Def TVZLLZ 'JWO Cool LO'ZHYA L'KhZZLch P'UeUEL LE'ALL LEV> ,*GRVL R^VL O'LOL *RO> lіpvo lѵchph z 'tihU rl OH pn-XJn* luzvp-tio V* >WW> LL/Ch 'UhchHG P'GHU S L'UHCHVL LUOOOU L GCHV OH RU Zhto' UV PVOL NHH H XWPW O'KhR'-ShH OM'L'E VOLVLU "L 'ILUVCHO R'POLHZ OEOVV' 'UHLV' LUERZ ANGLE IFOL LOLLU ііlUVЪО^ S'X'Pr ♦oodon OL'EO'L LH' - O'Z" OO'OOUO' ORH^V LH'ZP VE"LL PLIOD LGTLMP LUZ S'O-GL L'E'ZV a'vUѵtѵ o'R'gzh l'y »rz oax» ph o'xp t> Uz chxz pwj ѵpzh Uch sT'^J 'іL'-* *'?*• "da!^ /TLF ' :re"LA mttn D "N? HttX trnn" ZL P ,O * PV L M LIU l "' LIU LRRI Lruz GVOYOI ZX-GSR LV HU L O'TO 'LU O'OER O O"U YU O'LR'L O" LiUiZZ *NHU lrrp O'POYUZV 'Uh OUOU O'VIZEL O'PVVZ L'ChupZLLL Uz UV IUO »U' LVuh»PNZ'-N> Y'U'ZL U» Ch»p»m Uhchv' L'ZCHU' LR 'VVUO PLEP O'E'Z * * LUei'O 'LE'V lіzі- UV gafa' HYuOZ L'GVOUO lUzr A ' yhu/?y; ^ /ѵTM-G Хп-ЧІ-Л^, / Proiectul „Scrisoare deschisă” Acest proiect a fost conceput pentru a aduce vocea comunității evreiești americane la public printr-o reclamă în ziar a grupului de advocacy Rease în Middfe East Pe lângă scrisoarea prin care se cere pace, textul publicitar cuprindea numele tuturor persoanelor care au semnat și au donat-o Prima reclamă a apărut în New York Times „A avut mare succes iar banii curgeau ca un râu, poe Prin urmare, anunțul a apărut în ziarele din întreaga țară și din lume iar și iar adresată unui public restrâns și dispersat geografic spune Reinfurth Printre aceste ziare se numără Sari Francisco Chronide, Jerusalem Post și ziarele Beirut „Anunțul a devenit auto-susținut, așa că a continuat să apară generând noi repetări Proiectul a continuat să crească și să crească ” Reinfurt îl numește „un lanț de scrisori despre lume, slab în tehnologie și extrem de moral în scopul său” ORG- Wieden+Kennedy Designul grafic, realizat într-o manieră creativă inteligentă, are întotdeauna ca scop îmbunătățirea calității vieții orașului nostru - spune John Jay (John Jay), ■ ■ Director de creație și ■ ■ Manager, Agenția de publicitate „Wieden ■ Ki '•inedy” - Nu, există o modalitate clară de a crea o conexiune emoțională și n іvaemosії și, de asemenea, arată tаgіoszhe- ,'în spiritul uman Designul nu poate fi modern sau nu: este în întregime legat de modul de viață ales Jay sa alăturat agenției în calitate de director de creație în și a plecat în Japonia în pentru a înființa o sucursală a agenției În s-a întors la Portland și s-a reunit cu Dan Wieden; wow, stvo „Cu design, puteți schimba organizații întregi modul lor de gândire și standardele lor”, spune el exact așa-zis despre ce vorbește: a lucrat cu unele dintre cele mai faimoase organizații și mărci din lume Jay a fost categoric în ambițiile sale cu privire la Tokyo o (divizia „Wieden ■■ Kennedy” El a decis să organizeze nu doar un birou permanent, ci un „catalizator pentru oameni creativi din întreaga lume” Sub conducerea sa, filiala a început să folosește toate mijloacele de design, arhitectura în inovațiile sale și chiar tehnologia telefonului mobil De asemenea, a reunit mulți artiști interesanți în proiectele sale pentru a depăși publicitatea obișnuită Filiala tothiană a Wieden-Kennedy a devenit un atelier pentru oameni cu diverse specializări și medii creative elemente De exemplu, l-a angajat pe artistul stradal David Ellis, alias Skwerrn, pentru a crea un videoclip Nike Presto Instant Go de două minute Jay spune că pentru aceasta a fost „o șansă de a-și lua creațiile de pe un perete plat și de a le oferi capacitatea de a se mișca în timp și spațiu ” Tokyo and You și firma de mișcare și design grafic Motion Theory și DJ Uppercut din Tokyo ( Uppercut) Reclama revoluționară rezultată a fost folosită pentru a promova noua tehnologie Nike și pantofii Presto în toată Asia Datorită răspândirii și că giz și i între America „I juniei Jei dedică cunoștințele lui ii-іe și іy іy ora , a lui în, temeііi, pe care le petrece călătorind în jurul lumii, studiind și іyu indivizi -yus ei diferite țări, transpirați maestru ytka (și lor vizual, auditiv și emoțional „Tokyo este leagănul manga și al anime-ului Nara Jei Iată ilustrații ale walkie-talkie-ului și instrumentul de a înțelege societatea japoneză Artele vizuale nu au fost niciodată neglijate în Japonia Este important să înveți traseul de audit al unui proiect, spune el căci numai după aceea se poate ști ce mijloace să folosești și la ce conexiuni să apelezi Scopul determină mijloacele necesare și stilul de scriere Acea cât de bine vă cunoașteți publicul și înțelegeți obiectivul dvs ajută să se desfășoare în termeni culturali și conceptuali - Wieden+Kennedy і>mu: huse pentru • • Nov DJ Upper-• „im Riosev” „o odă lui John Jay pentru-c Yukianfilia- » h y YI Site-tUST» Vizitatorii site-ului LliST sunt întâmpinați cu un model țesut din instantanee tăiate, combinate și intens pixelate ale imaginilor curente de pe „desktop-urile” computerelor^ folosite de angajații LUST Programul, numit EvoSat, monitorizează, înregistrează și mută imaginile de pe ecranele monitorului la fiecare cinci minute în timpul zilei de lucru a designerului Capturile de ecran de pe această pagină demonstrează procesul de utilizare a acestui program, care creează capturi de ecran ale desktopurilor © dintr-un unghi neobișnuit POFRA* Raport anual al Fundației c?moz Li A ■ KMta І':іШЫ"і:йіЕеМК>К>'Лс-Ьх^ІрМТОѵміІжШін OicarU *№* •kyGrifZH>PS”ICHIIIIІ”-i shn Crane Imo ooia b chk tyndocylrishny trM>*Х *”” Studio * Orep a creat de biopic-uri despre fondatori de jazz precum Ella Fitzgerald, King Oliver și Thelonious Monk, care au fost incluși în Jazz Hall of Fame O grilă de , pe , metri de cadre video succesive se întinde de-a lungul peretelui holului din Sala de Jazz din Lincoln Center din New York Filmele, cu o durată cuprinsă între un minute și jumătate și trei minute, oferă o interpretare abstractă a muzicii și informații istorice despre cariera fiecărui muzician „Unii oameni sunt fani convinși ai jazzului, iar alții îl refuză foarte ușor Ambele grupuri ne-au servit scopului, spune Stowell - Ulor s-a făcut pe oameni în nevoie Xia în conversia la „credința jazz” Pentru fiecare film au fost colectate: date despre muzician, numele compoziției, informații despre cine a înregistrat-o, o scurtă biografie, fotografii și știri, coperți albume Astfel, studioul a creat pentru fiecare muzician un concept fotografic și ilustrativ care reflectă caracterul sau stilul său de performanță Pentru Billie Holliday, designerii au folosit fotografii cu gardenii, cântăreața le purta mereu în păr Conceptul ilustrativ se bazează pe imagini cu copaci și frunze, care creează o dispoziție lirică, iar în filmul despre Hollyday - plus, se referă la compoziția ei „Strânge Fruit”, dedicată linșajului Elementul final al fi smokes este modul de conectare a părților separate cu suprapunere simultană Mănânc muzică sincopată „Am avut o discuție lungă: dacă muzica are un tempo, tehnică, you-sota și așa mai departe, atunci designul ar trebui să varieze în consecință”, spune Stowell - Cum ar trebui să se miște totul, dispărând treptat, topindu-se sau pâlpâind, rupându-se brusc sau alunecând? Prin crearea unui cadru imens - pe pixeli, de ori dimensiunea unui cadru normal - studioul a reușit să producă totul în propriul birou folosind G Filmele au fost realizate cu utilizarea liberă a culorilor plate și a formelor rigide Alegerea estetică a lui Stowell s-a bazat pe dorința sa de a obține aspectul clasic al fotografiilor și ramelor vechi, cu interzicerea completă a „orice zgomot de efecte Pbotoshop” El le spune animatorilor săi să respecte regula: „Dacă nu o poți face în film atunci nu trebuie ” Orep „Cel pian nu este **PO greșit la naiba* „Deschis- Simbolismul trioului Trio este o rețea pentru fanii culturii pop Orel Studio a conceput un nou stil pentru linia de subtitrare care merge cu logo-ul (design de No Studio), iar cu participarea regizorului Chris Wilch (CMs VIIIcb) și a editorilor de muzică ai Agcxaphone a creat un nou sistem de identificare pentru Trio”, care include design, animație și muzică Meniurile au fost create cu mecanismul programelor gumszha, un site web nou proiectat și un ghid triotv com cuvinte, imagini, televizor reclame, programe, tv "Vultur- fără cămașă, fără pantofi, fără televizor sat sat Următorul spectacol conține asta nu este pentru copii John Morgan „Poate proiectantul să facă ceva pentru fabrică lucru pe care nu ți-o poți imagina'' Este designul o artă social-realistă? Este posibil să luăm în considerare influența sa morală nobilă atunci când vine vorba de designul cuțitului și furculiței Ar trebui ca designerul să fie un conformist sau un agent al schimbării? Cu aceste întrebări, designerul și scriitorul Norman Porter separă cititorii de necititori în cartea sa What is a Designer Things, Places, Messages ( HyptienPress) a lăsat cartea deoparte Restul au fost invitați la o lectură care nu a oferit răspunsuri simple John Morgan a citit această carte până la sfârșit și continuă să își pună întrebări similare în propria sa lucrare A absolvit un curs de tipografie și comunicații grafice la Universitatea din Reading Morgan s-a mutat la Londra și a lucrat câțiva ani cu Derek BrrdsaH la Omnific Studios la comisioane pentru clienți precum Arts Coincie of England, Channel Television, Yale University Press un nou design al cărții de rugăciuni pentru biserica anilicană În , Morgan și-a început propria afacere, concentrându-se mai întâi pe dezvoltarea de design de cărți pentru Booth-Clibborn Editions, MikeFiggis sstudio RedMullel, Thames & Hudson, Ambit Magazine, apoi extinzându-și activitățile pentru a colabora la proiecte publice cu Air Force În plus, Morgan a publicat articole în publicațiile de design Typography Papers și Dot Dot Doi' fi o manifest „Both Integrity” („Vowol Chastity”), pe care a scris-o ca profesor invitat la Centrat Sakit Martins, a publicat revista „Looking Closer” În , Michael Evidon (iMictiaelEvidon) s-a alăturat lui Morg anu fost elev al Central Saint Martins Întrebat despre obiectivele designului grafic, Morgan răspunde: „Majoritatea designului grafic este realizat de neprofesionişti Cu ajutorul PowerPoint, orice negustor își va decora propria vitrină cu inscripții Pentru ei ca și pentru mine, este important să-ți transmit mesajul ” Dar nu este ușor pentru el să dea o definiție a unei „profesii inventate” „Cum poate designul grafic să fie responsabil pentru un produs dacă nu creăm conținutul acestuia, ci doar transmitem mesajul cuiva? Principalul lucru este să găsiți o zonă de design care să îi ofere credibilitatea Poate că a găsit acest spațiu în lucru pentru Forțele Aeriene Comunicatele de presă ale radiodifuzorului etichetează proiectele ei drept artă publică, dar Morgan încă le vede ca design, nu artă „Ca designer, preocuparea mea principală este cu clientul sau comunitatea nu propriile lor idei creative, spune el „Am fost la o școală în care munca mea este văzută ca „operă” și în care arta este conținută în tot ceea ce fac Pare absurd ca cineva să se numească artist Arta este peste tot și întotdeauna, așa cum ar spune Eric Gill ” John Morgan Universitatea invizibilă și valorile sale istorice: , , • ■ ■ I ■ ■ 'li'l ' * - ' i L ” t * E L alO ' ■ i -v ■ • ; „J[ i, : (fc S W toepz arohKsc? igegzgіeeiEtzZhiyeiog l J ' ' '■ G " r\"* „InvisHMe UnivemsHy”: afiș publicitar, hielkografie Proiectul „Universitatea Invizibilă” oferă un nou model pentru viitorul educației sale arhitecturale A fost creat de fostul membru Archilgranv David Greene, care, împreună cu Samantha Hardireghenț, l-a interogat pe Mo|han pentru a realiza acest poster U John Morgan Gard din proiectul „Voices of Whit-e City” de la BBC Această mare lucrare artistică a necesitat producerea a de autocolante - cu diverse inscripții și altele goale Autocolante Etigley au fost lipite peste un gard de o sută de metri care înconjoară teritoriul • Forțelor Aeriene din White City Angajații companiei de televiziune și locuitorii locali și-au exprimat participarea” la meroiriya-gii teim că au scris pe autocolante fraze despre viața lor - despre conexiuni, conflicte, trecut și viitor Împreună, frazele de pe autocolante au format „vocile lui White Seaga” Trecătorii - vizitatori ai supermarketului local, copiii care se întorceau de la școală și angajații Forțelor Aeriene - au fost invitați, parcă, să tragă pe -lipicios și lipiți în altă parte Morgan a văzut aceste autocolante în fiecare județ, la școală, la barul Air Force Un tip a înregistrat siena cu ei în camera lui, alții tencuiesc difuzoarele pe genți, haine, mașini, garduri și ferestre ale caselor, în stațiile de autobuz Morgan a remarcat că oamenii „se umflă raiul în frazele lor preferate Expresia „We Are Grfted SoUls” („Suntem suflete talentate”) a fost cea mai populară glumă Unii le-au dat prietenilor lor Viața proiectului a continuat cu mult dincolo de gard Textele și-au făcut loc în societate În cuvintele lui Robert Sitter, manager de proiect Air Force, „Dorința noastră a fost să realizăm astfel încât cuvintele să se încadreze în peisaj și să revină la societatea din care au provenit di li Ideea suplimentară a lui John Morgan a fost să le permită oamenilor să aleagă fraze care le-au plăcut Cine știe cât de departe sunt unii dintre ei?” Inițial, Morgan a vrut să atașeze un afiș lung de gard, dar costul tipăririi acestuia și al curățării constante ar fi de de ori mai mare decât banii cheltuiți Prin urmare, a fost necesar să se creeze ceva mai mobil și mai înlocuibil „Rezultatul final a fost mult mai ieftin; decât așteptat! el spune „Astfel, am reușit să găsesc o soluție și am lucrat pentru plăcerea mea” 'L n- f " 'Jr ! i • J W m J ?• f, „Sh • ^r-oa A- J / І y—'—**“—t /* wi i ' şi • ' •■ ■ mSL\ >GS - • F fiecare'^* I|,'|<' Trotuarele din proiectul BBC „Vocile orașului alb” Interacțiunea dintre BBC și populația locală a avut ca scop obținerea unei mai bune înțelegeri a politicii radiodifuzorului de către publicul local prin mijloace flexibile Au fost concepute mai multe proiecte, care au implicat poetul Andrew Motion, designerul de peisaj Christopher Bracțey-Hole și John Morgan Pe plăci de granit care acoperă trotuarul de lângă birourile Forțelor Aeriene lungi de de metri, au fost așezate cinci versuri Potrivit lui Moirgan, scopul era ca „peisajul să vorbească singur” Era posibil să se pună linii în proză, dar poezia părea mai expresivă Literele au fost create ținând cont de culoarea pietrei (care și-a schimbat nuanța și intensitatea în ploaie) - granit argintiu intercalate cu gri închis Aceste elemente care seamănă cu pixelii de pe un ecran și sunt asociate cu tehnologia informatică de fapt, au fost folosite cu mult timp în urmă - în mozaicuri, vіy-shivka Poetul a trebuit să se limiteze la doar caractere pe rând Cinci strofe, parcă traduse în cod binar, se aliniază într-una singură În loc de unu și zero, s-au folosit pietre argintii și gri, din care este construit acest design geometric John Morgan '♦ I) Behlnd The Glass Project Când lucrătorii Forțelor Aeriene și copiii lor au fost invitați la un atelier de o zi condus de scriitoarea pentru copii Vivien Frame (Vivian Ficnch) Morgan a fost rugat să găsească o modalitate prin care copiii să-și arate propria creativitate și rhea ce le-a venit în minte ca urmare a comunicării la această întâlnire Soluția trebuia să fie simplă, rapidă de implementat, distractivă și plăcută pentru copii Morgan a observat că clădirea din Forțele Armate іpоk ryі о с і екlо m, și premisa aleasă pentru un seminar, cu vedere la stradă Știind de la prima mână cât de aglomerat îi place să deseneze fețe și litere pe sticlă și, de asemenea, amintindu-și proiectele anterioare (• „Voci ale orașului Whiie” și a decis să acopere sticla cu un strat de detergent și să le ceară copiilor și părinților lor să scrie ceva pe pe stradă, părea că copii erau prinși într-un televizor uriaș Pe una dintre ferestre (Morgan a înființat un complot de probă pentru a le arăta copiilor cum, folosind diverse instrumente și șabloane, poți scrie pe sticlă John Morgan Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Arhitectură Experimente în Arhitectură Experimente în Arhitectură Editat de Samantha Hardingham Publicat de Auguat, Lcndon Cartea -Experimente în arhitectură, pagina de titlu răspândită și coperta Această carte a fost editată de Samantha Hardingham conform lui Morgan '<Ar fi mai degrabă numit Who Needs Architecture?' Conține nuvele, note și scrisori de la arhitecții înșiși, precum și de la artiști și artiști designeri clienții și producătorii Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură ■ Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură Experimente în arhitectură John Morgan Legături Pentru ce ai nevoie de design grafic? Pentru ce este designul? Discuție, Michael Bierut; Design Oaserver www designobserver com ( : PM august ) Fiind aici: gokalni e 'gendechts/ și în design grafic „Being Nege: Craftand Localily inGrapnic Design” Conferința GraficEurope, Berlin (octombrie, ) Zembla Simon Finch www zemb arragaz:ne com Emigre www emigre com Beople www beople be Re-Magazine, www re-magazine com D/zayn interdisciplinar și cooperare ArtCenter College o* Design, Pasadena, CA, SUA www artcenter edu Design Stuces, Central Saint Marlins College of Artand Design, Londra, Marea Britanie, www csm arts ac uk Designer ca Aztor, editor, producător, „curator, antreprenor al „American Graph'c Despgn Expression”, Katherine McCoy, Design Quarter'y (MIT Press, ) „The DesignerasAuthor”, Michael Rock, Eye No (Spnng ) Massive Change, www massivechange com DesignerasAuthorMFAP-ogram, Scnoolof Visual Arts New York, NY, SUA, design schoolofvsua a^s ecu Doi Dct Do', Stuart Baey și Peter Bilak, Amsterdam, Țările de Jos, www dot-dot-cot nl The Riv;era Gallery, Brooklyn, NY, SUA, www seeyouati heriviera com Edițiile Wi nterhouse, Falls Village, CT, SUA, www winterhouse com Design Observer, Michae: Bierut, W am Drentell, Jessica Helfand și Rick Poynor, www designobserver com Browrs Books, Londra, Marea Britanie, www brownsdesign com Seria F lectjre, Paris, Franța, www fsept net Green Lady, www greenlady com HunterGatherer, www h unterga neernet Sterechype www stereohype coTi design de protest Atacul artistic al lui Robb e Conal, 'www robbieconai com Manifestul „First TITngs First”, ( ) Ken Garland www ker garland co uk AIGA Nafonal Design Corference , desigrcon'erence aiga org ■YueMajority, vwvw truemajority org Feral Rcbots a lui Natalie Jeremenko, xdesigr ucsd edu/feralrobots bicicleteAgainstBush, www bi<esagainstbush com În primul rând, www flat com/projects/flrt htm' Okay News www famousmime com de link-uri Acceptabilitate Treehugger www treehugger com SuperNaturale www supernaturale com Puterea designului: AIGA National Design Conference , powerofdesign aiga org Meșteșug și dificultate „Macramul rezistenței”, LorraineWild, Emigre ( ) Design Research: Methods and Perspectives, ed Brenda Laurel (MIT Press, ) De ce nu Asociații? , Alice Twemlow, Rocco Rondondo, AndyAltmann, David Ellis (Thames și Hudson, ) „Decoraționismul”, Jason A Tselentis, SpeakUp, www underconsideration com/speakup ( noiembrie ) APstracting Craft: The Practiced Digital Hand, Malcolm McCullough (MIT Press, ) „Toward Definition of the Decorational”, Denise Gonzales Crisp (MIT Press, daC) „Beyond Bauhaus”, Louise Schouwenberg, Frame ( ) Design grafic - pentru oamenii „DeathoftheAuthor”, Roland Barthes, Imagine- Text muzical (Hilland Wang, ) Proiectul Bubble, www thebubbleproject com Portofoliu barbara spune www barbarasays com Base, www basedesign com COMA, www comalive com deValence, www devalence net Vince Frost www emeryfrost com Radovan Jenko, Radovan Jenko Posters, (La Lookeditions, ) Kerr| Nobil www kerrnoble com LUST www lust nl John Morgan www morganstudio co uk Deschide, www notclosed com ORG, www org com FredericTeschner, fredericteschner com Clarissa Tossin www a-linha org Wieden+Kennedy www wiedenkennedy com www wktokyolab com Martin Woodtli, www woodt li Dialog proaspăt , noi voci în grafic Proiectat VeroniqueViennePrinceton Presa de arhitectură, ) Dialog proaspăt , Voci noi în grafic Proiectat VeroniqueVienne, (Princeton Architectural Press, ) Chaumont , Pyramid, Rant nr și , (Emigre și Princeton Presa de arhitectură, ) Legături Glosar Avangardă În primele decenii ale secolului XX, diverse grupuri de artiști din Europa și America, inclusiv cei din artele decorative și design, și-au dezvoltat propriile filozofii Afișele, declarațiile și manifestele pe care le-au publicat au definit canoanele designului grafic Designerii fotografi care s-au alăturat acestei tendințe s-au opus apariției erei mașinilor și împotriva războiului la diferite niveluri Cuvântul „avangardă” este francez și înseamnă „avangarda” avangardiştii s-au aventurat să creeze lucrări şi să propună idei diferite de noutatea şi puterea, corespunzând dispoziţiei progresive a vremii lor În acei ani, un nivel fără precedent de schimb de idei şi puncte de vedere noi între designeri de diferite vârste și naționalitățile s-au atins Ideile lor le-au depășit pe cele naționale bariere culturale și lingvistice prin periodice de avangardă și noi moduri de transmitere Paternitatea Termenul „authorship” a început să fie folosit în anii , adică cam în același timp cu „graphic design”, când designerii au decis să dezvolte o teorie a muncii lor și a interpretării acesteia În , Katherine McCoy, directorul Academiei Cranbrook de Arta , a folosit în mod specific termenul „authorship”, în consonanță cu sensul său în literatură – „Prin adăugarea intenției autorului lor și reflectând critic asupra sarcinii, ei [elevii ei] se adaptează la rolul asociat atât literaturii, cât și artei” Recent, ter min este folosit pentru a desemna un antreprenor și producător - un designer care controlează atât procesele creative de dezvoltare a ideilor, cât și condițiile pentru fabricarea de noi produse și, în plus, inițiază finanțarea practicii creative "Agat" O dimensiune standard de font folosită în principal în ziare Agatul are aproximativ , puncte sau , milimetri Acest font mic este folosit pentru a publica statistici în rapoartele sportive și bursiere Agata reprezintă o mare provocare pentru designeri Pe lângă dimensiunea mică a coloanei, densitatea textului și abrevierile trebuie să acordați atenție modului în care va fi distribuită cerneala în contururile sale în timpul imprimării Blog Abrevierea log (înregistrare în rețea) În ultimii ani, mulți utilizatori de internet și-au creat propriile bloguri, sau site-uri în care sunt colectate texte și fotografii fișiere video și audio și/sau linkuri, de regulă, actualizându-le zilnic Articolele individuale de pe bloguri se numesc „postări” și au scopul de a determina pe cineva să le răspundă cu propriul „comentar”, împreună formând un „thread” Vijay Vijay (VJ) - un nou „trib” de oameni care lucrează pentru public împreună cu directori de clipuri, designeri și interpreți, responsabili de selecție Secvență și metode spectacole de numere muzicale în cluburi, programe TV etc Globalizarea Datorită eliminării restricțiilor asupra comerțului și datorită potențialului nelimitat al noilor tehnologii, piața de schimb de bunuri și servicii a măturat întreaga lume Pentru mulți, aceasta pare a fi o oportunitate convenabilă de progres Alții îl văd ca pe o amenințare la adresa independenței naționale și culturale Designerii sunt implicați în această luptă economică și tehnologică la mai multe niveluri - ca creatori de mărci primare care pot spune multe culturi diferite și ca proprietari ai firmelor care trebuie să se extindă poate juca, de asemenea, un rol cheie rolul, dacă nu cel principal, în criticarea fluxului globalizării prin sentimentele lor, nuanțele muncii și influența culturilor locale Dadaismul Dada a apărut ca o mișcare literară modernistă când, după primul război mondial, poetul Hugo Ball a deschis cafeneaua Cabaret Voltaire din Zurich pentru tinerii poeți în război gradul extrem de distrugere a civilizației occidentale Această lipsă de iluzie i-a ajutat pe dadaiști să folosească în munca lor conceptul de nonsens și hazard, care era politic, critic și absurd Printre instrumentele cu care obișnuiau pași, au fost un joc de noroc, colaj, abstracție confruntare cu publicul, tipografie eclectică, poezie sonoră și vizuală Deconstructivismul Acest termen a fost introdus în de către filozoful francez Jacques Derrida și este folosit în științele umaniste și sociale moderne pentru a se referi la sistemele lingvistice și organizaționale care cuprind crearea de texte Tipografie internațională Designul grafic în anii și a fost dominat de stilul elvețian sau Tipografia Internațională, derivată din modernismul european Acest stil s-a caracterizat prin lipsă de decor, spațiere, o gamă limitată de fonturi, utilizarea strictă a unei grile Această abordare, declarată liberă de susținătorii săi din lipsa referințelor istorice, a fost contestată în anii odată cu apariţia noii gândiri a postmodernismului punere în scenă Acest termen, de origine teatrală, înseamnă în franceză „plasare pe scenă” Devenind mai popular datorită cinematografiei, acoperă totul în el ceea ce este în fața camerei - decor, actori, costume, iluminat etc modul în care aceste elemente reflectă starea de spirit sau starea de spirit a personajului Mise-en-scène este întotdeauna folosit pentru a contrasta cu abordarea de editare a filmului, în care toate cadrele sunt editate împreună Termenul este uneori folosit Dicţionar folosit în legătură cu designul grafic, se referă pe scurt la punctul de vedere al muncii designerilor care creează fizic scene și compoziții din materiale de studio și le filmează pe film Forța motrice din spatele acestei metode este nemulțumirea designerului față de suprafețele plane și lipsa de „fidelitate” a multor programe de calculator Modernism Modernismul a luat naștere în Germania la începutul secolului În , la Weimar a fost deschisă o instituție de învățământ numită Bauhaus („Bauhaus”), al cărei prim director a fost Walter Gropius Diferitele discipline predate acolo erau legate în principal de arhitectură , dar caracterul experimental al școlii a condus, printre altele, la perceperea inovațiilor de design grafic și dezvoltarea acestora Elevi și profesori precum Laszlo Mo-hol-Nagy și Herbert Bayer au extins posibilitățile de ilustrare și tipografie Cărțile și afișele lor, care vorbeau despre diverse aspecte ale vieții școlare, au demonstrat principiile designului modernist - claritate, obiectivitate, asimetrie, insistență pe litere mici, fonturi Sans Șerif și fotografie Motivele pentru care modernismul a ajuns să domine designul grafic sunt destul de numeroase și complexe Unul dintre motive este că adepții acestei tendințe au fost nevoiți să se disperseze în întreaga lume din cauza fascismului în creștere în Europa în anii și Unii au fost nevoiți să emigreze în Statele Unite Acolo astfel de design-uri ners ca Mohol-Nagy Ladislav Sutnar, Josef Albers și Jans Richter au găsit înțelegere între corporații Mulți dintre ei au predicat poziția Bauhaus, iar unii și-au creat propriile școli, contribuind la răspândirea idealurilor și metodelor lor Meșteșuguri Acest termen se referă la producția de lucruri, a căror legătură cu designul grafic este evidentă și simplă Parțial din cauza efectului decorativ, parțial datorită faptului că, înlocuită în timpul secolului al XX-lea de mașini și producția de masă, munca manuală nu a fost considerată parte a designului timp de mulți ani Reevaluarea complexității ornamentării sale și cunoștințele necesare în materie de design grafic, combinate cu răspândirea principiului „do it yourself”, a permis multor designeri să se concentreze asupra acestuia Sans cerif Fontul Sans Șerif nu are colțuri sau așa cum se mai numesc și, serif înclinat la capetele liniilor Introdus pentru prima dată de William Caslon al IV-lea în , Sans Șerif, numit atunci egiptean, era folosit, de regulă, numai pentru titluri Futurism O mișcare fondată la începutul secolului al XX-lea de către poetul Filippo Tommaso Marinetti care doreau să elibereze cuvintele și semnificațiile din cătușele grele ale tradiției și, de asemenea, au salutat viteza, mașinile și chiar războiul splendoarea lumii - frumusețea vitezei Arta nu poate fi altceva decât violență Nicio lucrare nu poate deveni o capodoperă fără un personaj agresiv „Vom distruge muzeele și bibliotecile și vom lupta împotriva moralității, feminismului și a tot felul de lașitate utilitară”